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PRINCIPALES RESULTADOS

Sin duda las marcas son el reflejo de la
estrategia de las empresas por querer
ser recordados en el competido merca-
do mundial, y por ello no es casualidad
que los paises mas relevantes econé-
micamente sean los que mayor nimero
registran por afio, como es el caso de
la China con 2,2 millones, Estados
Unidos con 471 mil y Francia con 270
mil.

En América Latina la clasificacion es
liderada por Brasil con 157 mil, Argenti-
na con 121 mil y Colombia en el quinto
lugar con 39 mil.

En cuanto al comportamiento por de-
partamentos en el 2015, en la Stper
Intendencia de Industria Comercio se
aprobaron 13 mil consideradas residen-
tes, es decir, que tienen origen en
compafiias nacionales. De estas, a
Santander le correspondieron 521,
numero que lo posiciona en el quinto
puesto.

Segln actividades econémicas, la
mayoria de las aprobaciones estuvie-
ron vinculadas con los servicios, espe-
ciaimente en temas de publicidad y
negocios. El sector de alimentos se
ubico como la segunda en importancia
con 113, en areas como los carnicos y
productos cafeteros, demostrando su
relevancia en el orden nacional en
donde se posicion6 en tercer lugar,
respondiendo a la especializacion que
tiene la region en produccién agroin-
dustrial.

Los resultados generales para Santan-
der muestran que cada vez son mas
las compafiias que realizan registro de
marcas anta la SIC en Colombia, y esto
es consecuencia de una actividad
empresarial que cada vez exhibe un
mayor nivel de sofisticacion.

Fuente:

SIC:  Superintendencia de Industria y Comercio.
OMPI: Organizacién Mundial de la Propiedad
Intelectual.

Nota:

- El crecimiento de las fichas por sectores hace
referencia al periodo 2014/2015.

- Las cifras de marcas a nivel mundial correspon-
den a las de residentes reportadas por la OMPI en
el afio 2014.

- La participacion
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Nota: El dato de empresas corresponde a las inscritas en las Camaras
de Comercio en cada departamento.

[ Marcas concedidas en Santander por sectores
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