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¢ Coémo se gastan 100 pesos en Bucaramanga? Reestructuracion del gasto en Bucaramanga
Trimestre Ago-Oct Trimestre Ago-Oct

Emoct-20 moct-19
ALIMENTOS Y COMIDAS PARA EL

HOGAR
ALIMENTOS Y COMIDAS PARA EL 67%

HOGAR
25.99% BELLEZA BIENESTAR Y CUIDADO DE

6.93% LA SALUD
6,58%

FERRETERIA Y HOGAR

FERRETERIA Y HOGAR

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES 17.98%
18,76%
BELLEZA BIENESTAR Y CUIDADO DE LA EDUCACION
SALUD
RESTAURANTES Y GASTRONOMIA ELECTRO
ENTRETENIMIENTO ENTRETENIMIENTO
EDUCACION MODA
MODA TRANSPORTE Y COMUNICACIONES
ELECTRO

RESTAURANTES Y GASTRONOMIA
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Noticias del tfrimestre médvil en la canastg  RAdDVE

de Restaurantes y Gastronomia

Asi los domicilios transformaron el negocio de las comidas rapidas Plenaria de la cdmara vuelve a discutir efiquetas de

, . ) alimentos
Incursionar o fortalecer este canal presenta varios retos. El mads

importante, conocer al cliente bagjo la perspectiva de una relacion
remota y mediada por lo digital. Esto implica, no solo poner a su
disposicion distintos canales, como el contacto telefénico, la pdgina web, L b o~ g E
chats, redes sociales y aplicaciones, sino gestionar los pedidos de manera |nfo~n’r||es o fomlllores, ep la Tele.ws.lon, asi como el uso de
eficiente y entender que a partir de esta puerta de entrada se abre un munecos, figuras plasticas y similares para atraer a los
portafolio de posibilidades en el mundo digital para aprender, conocer menores de edad.

y adaptar la operacion basada en la informacion que cada

interaccion genera.

La subcomisidon trabajé sobre la prohibicion que impone el
proyecto a la publicidad de comida chatarra en franjas

Tamano de Var anuadl Var anual Inflacion Pocket
Mercado Gasto Corr. Gasto real Anual Share
. 188,519 Mil
gzozo millones de -17,11% -17,76% 1,33% 5,28%
pesos
b IR 227,46 Mil
g2019 millones de 9,46% 5,76% 3,30% 6,55%
pesos
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Comportamiento del

gasto de la canasta 20%

Variacion interanual del gasto real - Trimestres Moviles
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Si bien la pandemia ha dejado varios sectores
damnificados, el sector de restaurantes vy Dindmica del gasto real
gastronomia ha sido de los mds afectados. Este
trimestre el gasto empieza a mejorar derivado de la moct-19 moct-20
reactivacion  econdmica, sin  embargo esta
recuperacion se observa lenta. 5,76% 4,60% 4,30%

Hay que resaltar que esta dindmica también tiene un
impacto sobre los alimentos no preparados, ya que
los restaurantes al reabrir, también impulsan la
demanda de alimentos, al igual que de ofras
canastas relacionadas.

17.76% -16,46%
-21,70% :
AL TRIMESTRE ANTERIOR  MISMO TRIMESTRE DEL ~ EN LO CORRIDO DEL  ULTIMOS 12 MESES
ANO ANTERIOR ARO
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Composicion de la canasta

= OTRAS COMIDAS FUERA DEL
HOGAR

m COMIDAS RAPIDAS

= COMIDA EN RESTAURANTE

OCT-19 WER20

En la ciudad de Bucaramanga encontramos que la categoria que ocupa mayor parte de las
compras dentro de la canasta son las comidas en restaurante, lo cual evidencia porque el cierre de
estos tuvo un gran impacto sobre el gasto, ya que por ejemplo las comidas rapidas pudieron en
alguna medida continuar. Adicionalmente, frente a la reapertura, el sector enfrenta el reto de
implementar las medidas sanitarias requeridas y adaptarse a los costos adicionales que estas
implican.
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Composicion de la
canasta

Reestructuracion anual de las
categorias

OTRAS COMIDAS
FUERA DEL HOGAR

COMIDAS RAPIDAS ,28%

COMIDA EN

RESTAURANTE O/1%
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INFLACION DE LA CANASTA DE RESTAURANTES Y

GASTRONOMIA
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Inflacion Mensual de la canasta en Bucaramanga :COMO SE COMPORTARON LOS PRECIOS DE LA

0,65% CANASTA?
0.37%

Pese a que el gasto de los hogares se contrgjo, los precios de la

. . canasta contfinuaron en ascenso. Durante el inicio del frimestre se

-0,02% colocaron en el nivel mas bajo registrado desde enero de 2017, lo cual
-0,15% -0,16% se debe ala baja demanda que registrd el sector.

-0.51%
Sin embargo, los precios han empezado a aumentar nuevamente, lo
cual corresponde con la reapertura de restaurantes en la ciudad y el
-1,14% aumento de la afluencia de publico. El aumento de los precios,
SEe may-20 jun-20 jul-20 ago-20 sep-20 SOl también puede ser resultado de una estrategia de ajuste frente a los

nuevos costos y los aforos reducidos.




Variacion del gasto real Bucaramanga vs. Nacional

5,76% 5,88% 7.07%

0.57%

-17.76% -17.97%

GASTO EN RESTAURANTES Y GASTO EN RESTAURANTES Y
GASTRONOMIA GASTRONOMIA NACIONAL
BUCARAMANGA

GASTO TOTAL NACIONAL

= OCT-19 mOCT-20

Inflaciéon de la canasta Bucaramanga vs. Nacional

4,05% 3,88% 3,86%

INFLACION RESTAURANTES Y INFLACION RESTAURANTES Y INFLACION TOTAL NACIONAL

GASTRONOMIA EN GASTRONOMIA NACIONAL
BUCARAMANGA moct-19 moct-20

Consumer
RAADVY i
Group

RAG DVH Consumer Knowledge Group

Comportamiento de la
canasta en Bucaramanga
vs. Nacional

Al comparar el crecimiento de la canasta en la
ciudad frente a la dindmica nacional, se observa
que la caida en Bucaramanga fue levemente
menor a lo observado en el promedio del resto del
pais.

En cuanto a la inflacidn, se encontré que en
Bucaramanga la tasa se redujo en una magnitud
considerable, mientras que la inflacidn de la
canasta a nivel nacional se mantuvo mdas estable.
Esto puede deberse a que en la ciudad hay una
mayor respuesta de los precios frente a caidas en
la demanda.

Es importante entender que las dindmicas de
gasto se vieron afectadas por los cierres
comerciales, pero que factores como los cambios
de canales fueron claves para mantener a flote el
sector. De esta manera, la capacidad del sector
para adoptar estos cambios de canal y el
acogimiento del consumidor a estos cambios es
relevante para entender las particularidades de la
caida y la recuperacion que se dard del gasto en
la ciudad en comparacion con el resto del pais.
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Conclusiones y aspectos a tener en cuenta

A pesar de que se ha dado inicio la reactivacion del sector y se han disminuido las restricciones de
movilidad y aislamiento, el gasto en restaurante y gastronomia aun muestra una lenta senda de
recuperacion.

« El sector de restaurantes y gastronomia impulsa la demanda de canastas relacionadas como la de
alimentos no preparados, entretenimiento, enfre otras.

« Los precios estan respondiendo al incremento de la demanda por la reapertura, al igual que puede
haber un mecanismo de aqjuste en los establecimientos frente a los incrementos de costos por las
medidas sanitarias.

 La capacidad del sector y de los consumidores en la ciudad para adaptarse a nuevos canales de
compra, diversos medios de pago y los nuevos retos sanitarios, determinardn la recuperacion del sector.

Microeconomic outlook Raddar.net
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