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MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA

La economia colombiana crecié 3,2% en el tercer trimestre de 2015, La economia colombiana creci6 1,2% en el tercer trimestre de 2015,
comparada con el mismo periodo del afio anterior comparada con el trimestre inmediatamente anterior

Producto Interno Bruto 2010 - 2015 (lIl trimestre) pr Producto Interno Bruto 2010 - 2015 (IIl trimestre) pr
Variacion porcentual anual Variacion trimestral (%)
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2014y 2015: Datos preliminares 2014y 2015: Datos preliminares

Fuente: DANE - Direccion de Sintesis y Cuentas Nacionales Fuente: DANE - Direccion de Sintesis y Cuentas Nacionales

Como se esperaba el PIB del lll muestra una tendencia positiva ascendente, a menor velocidad de lo histéricamente observado.




Ocho ramas de nueve presentaron crecimiento positivo MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA

y cuatro se situaron por encima del promedio de la economia (3,2%)
DINAMICA DEL PIB

Variacion porcentual anual del PIB por grandes ramas de actividad

15,0
econdmica 2015 —111 /2014 - 1II
10,0
Comercio, reparacion, restaurantes y hoteles _ 4,8
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca “ 4,5 5,0
Financieros, inmobiliarias y serv. a las empresas *4,3
Suministro de electricidad, gas y agua # 3,7 - | - v o
Servicios sociales, comunales y personales i* 31 | Il v | 1l n v | Il " yiv | 1] v | 1 1 \v | 1l 1
Industria manufacturera ——— (5,0) 2010 2011 2012 2013 P 2014 Pr 2015 Pr
Transporte, almacenamiento y comunicaciones — 1,8
Construccion - 0,8
Explotacién de minas y canteras (10,0)
Valor Agregado
PIB , (15,0)
Construccién e PRODUCTO INTERNO BRUTO
Variacién porcentual
Fuente: DANE - Direccion de Sintesis y Cuentas Nacionales
® mean (o O DINAMICA DEL PIB
8,0
Si bien en PIB tiene una dinamica positiva, hay dos sectores 6,0
que cabe resaltar: Construcciéon y Mineria. 4,0
-Construccion crece a menores tasas debido a una caida en 2,0
edificaciones de -8%, que se da debido a la viviendas gartis del - N/ v
. ~ | 1l 1 v | 1 1l [\ | 1] 1 v | 1 1 [\ 1] 1 \Y | 1l 1
gobierno y que hace que el sector el otro afio tenga un repunte (20 ‘ l\\/ ‘
X 2010 2011 2012 2013 P 2014 Pr 2015 Pr
Importa nte. (4,0
-En mineria, la caida temporal de la explotacion petrolera se (60
debe a que la produccidén se ha reducido. = Explotacién de minas y canteras ~ =====PRODUCTO INTERNO BRUTO
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MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA

DINAMICA DEL PIB DINAMICA DEL PIB
6,0 7,0
5,0 6,0
4,0 5,0
3,0 4,0
2,0 3,0
1,0
2,0
- \ 4
(1,0) Ly nou v A vt nou vy r g vy \/( (A2 I | B 1 Lo
(2,0) 2010 2011 2012 2013 2014 Pr 2015 Pr )
(EX) (L0)
(4,0) (2,0) 2014 Pr 2015 Pr
(5,0) (3,0
= Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca = PRODUCTO INTERNO BRUTO == |ndustrias manufactureras = PRODUCTO INTERNO BRUTO
DINAMICA DEL PIB DINAMICA DEL PIB
3,0 3,0
2,5 2,5
2,0 2,0
) 1,5
1,0 1,0
0,5 0,5
(0,5) I | | VO | 11 I V200 O N \I{I V2 | | A VA | V1 V2 I A B [ (0,5) I vyl i m v Il M v | 1 nm v mnm v Inm
2010 2011 2012 2013 P 2014 Pr 2015 Pr 2010 2011 2012 2013 P 2014 Pr 2015 Pr
== COmercio, reparacion, restaurantes y hoteles @ PRODUCTO INTERNO BRUTO == Establecimientos financieros, seguros, actividades inmobiliarias y servicios a las empresas

e PRODUCTO INTERNO BRUTO

LA N 11
IR7Y v




7z

MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA
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PRECIO DE PETROLEO Y PESOS POR DOLAR
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BALANZA COMERCIAL CORRIENTE
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== BALANZA COMERCIAL
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COMPOSICION DE LAS EXPORTACIONES
COLOMBIANAS EN DOLARES

B INTERMEDIO mFINAL mPETROLEO

COMPOSICION DE LAS EXPORTACIONES COLOMBIANAS EN
MILES DE MILLONES DOLARES

® INTERMEDIO m FINAL mPETROLEO
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EXPORTACIONES COLOMBIANAS POR MILLONES DE EXPORTACIONES COLOMBIANAS POR MILLONES DE
TONELADAS METRICAS MILLONES DE TONELADAS METRICAS

B INTERMEDIO m®mFINAL mPETROLEO B INTERMEDIO m®mFINAL mPETROLEO




COMPOSICION DE LAS IMPORTACIONES COMPOSICION DE LAS IMPORTACIONES COLOMBIANAS EN
COLOMBIANAS EN DOLARES MILES DE MILLONES DOLARES

B INTERMEDIO mFINAL mPETROLEO B INTERMEDIO mFINAL mPETROLEO




IMPORTACIONES COLOMBIANAS POR MILLONES DE
TONELADAS METRICAS

B INTERMEDIO mFINAL mPETROLEO
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IMPORTACIONES COLOMBIANAS POR MILLONES DE
TONELADAS METRICAS

B INTERMEDIO mFINAL mPETROLEO
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NIVELES DE PRODUCCION DE LA INDUSTRIA COLOMBIANA
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DINAMICA ANUAL DE LA INDUSTRIA COLOMBIANA
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INDICE ANUAL DE PRODUCCION INDICE ANUAL DE PRODUCCION
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DINAMICA ANUAL DEL COMERCIO SEGUN LA EMCM DEL
25,0% DANE nov-13 nov-14 nov-15

Repuestos, partes, accesorios y lubricantes para vehiculo -
pedsievstiytenles | B o 0l m
Bebidas alcoholicas, cigarros, cigarrillos y productos del tabaco -
pisiefreetaypitss | W e e W
Muebles y equipo para oficina, computadores, programas y suministros -

Otras mercancias para 150 personal 0 domes tico,no especmcadas anteriormente -

ol Gomerdo it s ombusbkiVeioos | B b emMm
potwosprosohogr | B ooy wl_ W
Articulos y utensilios de uso doméstico -
Productos de aseo personal, cosmeticos y perfumerla -

, '”H,:O'G% Libros, papelerfa, periodicos, revistas y utles escolares -
R o s eyt ioeo | Ay g pnlm
Alimentos (viveres en general) y bebidas no alcohdlicas -
ol GmerdoMrssCombusis | 4% M = W
-10,0% — Total Comercio Minorista sin Combustibles Vehiculos automotores y motocicletas 3,82%

== Total Comercio Minorista sin Combustibles ni Vehiculos

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0%

-5,0%

Segun el DANE, el comercio minorista decrecid por culpa de la menor venta de vehiculos; mas, al quitar ese efecto el comercio se ha
comportado de manera creciente pese a la escalada de inflacién. Cabe anotar, que las categorias que han tenido un mejor
comportamiento esto afo, son las mismas que el aflo pasado mostraron menores dinamicas y viceversa.

DA 1NN 20
IRFJL/va



Colombia, comportamiento de la actividad edificadora segun licencias
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PROMEDIO DE PRECIPITACIONES
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OFERTA & DEMANDA

MACROECONOMIA

z

TASA E INFLACION
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MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA

TASA MEDIA OBSERVADA DE IVA PAGADA POR LOS HOGARES PESO DEL IVA EN EL GASTO DE LOS HOGARES
5,16%
5,44%
5,37% >10%
, (o] 5;08% 5 07%
5,35% % ’ 9
5,34% S 33% 5.05% 5,06%
5,32%
5,00%
5,27%
4,91%
5,16%
‘ | | 4,85%
5,09%
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ANUAL

DICIEMBRE

CANASTA NAVIDAD

CORRIENTES

REALES

CORRIENTES

REALES

CORRIENTES

REALES

329,82

35,44

1991

9,39

505

34747

36,87

19,4

9,37

4,60

357,29

3742

19,15

8,37

4,57

373,09

39,74

19,70

1021

493

402,90

42,45

20,29

10,59

4,79

428,06

44,18

20,62

10,08

458

45491

4739

21,70

11,36

5,08

491,76

50,85

22,46

1171

4,94

54,46

56,24

23,27

13,65

499

Datos en Billones de pesos

ANUAL

DICIEMBRE

CANASTA NAVIDAD

CORRIENTES

REALES

CORRIENTES

5,35%

}jALES
1,03% I -338%

¢EN QUE GASTAMOS EN NAVIDAD?

OTROS; 81.357 ; 8%

TRANSPORTE;
127.069 ; 13%

ENTRETENIMIENTO;
182.457 ; 19%

EDUCACION; 81.180
; 8%

001-TOTAL (T)

SALUD; 48.022 ;5%

ALIMENTOS;
330.980; 34%

COSAS PARA LA

CASA; 89.133; 9%
VESTUARIO;

42.738 ; 4%

CANASTA NAVIDAD POR GRUPOS DE CONSUMO EN BILLONES DE PESOS
dic-14 dic-15 Variacion
11,711

2,83%

1,51%

F -048%

CORRIENTES | REALES
’_g -0,24% I -5 95%

536% |

-0,56%

002-ALIMENTOS (G )

3,62

4,42%

6,17%

2,91%

15,16%

1,16%

223-VIVIENDA (G )

2,81

7,99%

6,83%

2,99%

Sl |

-2,80%

341-VESTUARIO Y CALZADO (G )

0,44

6,25%

4,08%

1,60%| B

480% W§

-4,50%

421-SALUD (G )

0,51

6,27%

7,21%

5,23%

12,66%

_11,03%

469-EDUCACION (G )

0,51

8,10%

7,30%

3,51%

3% B

-2,85%

516-CULTURA DIVERSION Y ESPARCIMIENTO (G )

0,58

1031%

10,61%

3,60%

16,56%

1,15%

571-TRANSPORTE Y COMUNICACIONES (G )

2,02

Datos en variaciones anuales

637-GASTOS VARIOS (G )

1,23

703-CULTURA (G )

043

El gasto de los hogares se comportd en 2015 mejor de lo esperado, pese a la caida en la compra de vehiculos. En |la navidad los hogares
gastaron 13,6 billones de pesos, de los cuales alimentos peso el 34% y crecid6 mas que el resto de las canastas, aumentando su

pocketshare. Gastos varios — donde esta licores — crecié por debajo del promedio.
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@C ONSUMIENDO

Variacion Anual de las Compras VARIACION DEL ACUMULADO 12 MESES

12,00%
- Tamafio del Mercado (MLL)-A == Tamafio del Mercado Real (MIl)-A === Inflacion A-NACIONAL-PROMEDIO-001-TOTAL (T) ’
001-TOTAL (T )-
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' 6,00%
5,04% UNIDADES; 5,03%
6,29%  6,29%
0 0 4,00%
6,77%
5,27% 6,39%
5,01%
4,57% 4,56% 4,61%
4,24% 5,35%
3,60% 2,00%
4,40% 4,42%
3,66% 3,66% 82%
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T T L L L T U L RGN H
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ALIMENTOS

ALIMENTOS
ALIMENTOS

ALIMENTOS
ALIMENTOS

ALIMENTOS
ALIMENTOS
ALIMENTOS
ALIMENTOS

VIVIENDA

VIVIENDA

VIVIENDA

VIVIENDA

VIVIENDA

VIVIENDA

VIVIENDA

VESTUARIO Y CALZADO
VESTUARIO Y CALZADO
VESTUARIO Y CALZADO
SALUD

SALUD

SALUD

EDUCACION
EDUCACION
ENTRETENIMIENTO
ENTRETENIMIENTO
ENTRETENIMIENTO
TRANSPORTE Y COMUNICACIONES
TRANSPORTE Y COMUNICACIONES
TRANSPORTE Y COMUNICACIONES
GASTOS VARIOS
GASTOS VARIOS
GASTOS VARIOS
GASTOS VARIOS

Revisando el detalle de categorias, se aprecia el fuerte aumento de precios de hortalizas, y el aumento de gasto en servicios de
entretenimiento; adicionalmente, se puede apreciar el freno en el mercado de vehiculos y de comunicaciones.

N[ NIVEL
4 003-CEREALES Y PRODUCTOS DE PANADERIA (C )
4 036-TUBERCULOS Y PLATANOS (C )
4 050-HORTALIZAS Y LEGUMBRES (C )
4 081-FRUTAS (C )
4 106-CARNES Y DERIVADOS DE LA CARNE (C )
4 124-PESCADO Y OTRAS DE MAR (C )
4 133-LACTEOS, GRASAS Y HUEVOS (C )
4 159-ALIMENTOS VARIOS (C )
4 204-COMIDAS FUERA DEL HOGAR (C )
4 224-GASTO DE OCUPACION DE LA VIVIENDA (C )
4 236-COMBUSTIBLES Y SERVICIOS PUBLICOS (C )
4 248-MUEBLES DEL HOGAR (C )
4 260-APARATOS DOMESTICOS (C )
4 277-UTENSILIOS DOMESTICOS (C )
4 297-ROPA DEL HOGAR (C )
4 313-ARTICULOS PARA LIMPIEZA (C )
4 342-VESTUARIO (C )
4 390-CALZADO (C )
4 405-SERVICIOS DEL VESTUARIO Y CALZADO (C )
4 422-SERVICIOS PROFESIONALES (C )
4 444-BIENES Y ARTICULOS PARA SALUD (C )
4 464-GASTOS DE ASEGURAMIENTO PRIVADOS EN SALUD (C )
4 470-INSTRUCCION Y ENSENANZA (C )
4 496-ARTICULOS ESCOLARES Y OTROS RELACIONADOS (C )
4 517-ARTICULOS CULTURALES Y OTROS RELACIONADOS (C )
4 530-APARATOS PARA LA DIVERSION Y ESPARCIMIENTO (C )
4 544-SERVICIOS, AFICIONES, DISTRACCION,ESPARCIMIENTO (C )
4 572-TRANSPORTE PERSONAL (C )
4 595-TRANPORTE PUBLICO (C )
4 622-COMUNICACIONES (C )
4 638-BEBIDAS ALCOHOLICAS, TABACO, CIGARRILLO (C )
4 653-ARTICULOS PARA EL ASEO, CUIDADO PERSONAL (C )
4 684-ARTICULOS DE JOYERIA, OTROS PERSONALES (C )
4 695-OTROS BIENES Y SERVICIOS (C )

dic-15

- VAR IPC

- VAR MERCADO
13,89%
17,45%
41,52%
24,78%
6,70%
11,73%
7,39%
7,61%
5,95%
3,81%
9,68%
4,70%
13,36%
5,48%
6,69%
5,37%
2,99%
2,36%
3,86%
4,48%
5,81%
4,71%
5,15%
4,82%
2,57%
6,89%
4,61%
5,60%
4,14% |
4,69%

4,41% |
7,58%

8,06% |
7,39%

ANUAL

~ VAR MERCADO REAL

16,38%
22,70%
45,10%
30,46%
9,06%
13,25%
9,87%
9,17%
8,98%
6,56%
13,26%
7,26%
15,94%
8,83%
9,58%
8,80%
6,40%
5,04%
6,57%
7,30%
9,16%
8,48%
8,13%
7,90%
3,58%
9,62%
13,47%
3,58%
7,13%
4,48%
6,57%
10,69%
14,79%
7,88%




MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA

INFLACION

7,67

6,77

5,69

4,85
4,48
3,73 3,66
3,17
2,44
2,00 1,94

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA
INFLACION EN COLOMBIA

7,7%

6,8% 6,8%

1,9%

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016




MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA

VARIACIONES ANUALES DEL DOLAR Y DEL IPC
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MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA

INDICES DE PRECIOS POR TIPO DE BIEN INFLACION POR TIPO DE BIEN
0,
BASE 100 AGOSTO DE 2014 12,0% LOCAL; 11,8%
LOCAL; 111,5
111,0
10,0%
1090 PARCIALMENTE
IMPORTADO; 107,6 8 0% IMPORTADO; 7,5%
TOTAL; 107,5
107,0 SERVICIOS; 106,5 PARCIALMENTE
; 106, IMPORTADO; 6,3%
) 6,0%
050 IMPORTADO; 106,4 ° TOTAL; 6,8%
g’ SERVICIOS; 4,6%
4,0%
103,0 Z 0
=2
0
(@]
101,0 < 2,0%
e
<
99,0 0.0%
RS
97,0 9
-2,0%
95,0
-4,0%
93,0

jun-12
ago-12
oct-12
dic-12
feb-13
abr-13
jun-13
ago-13
oct-13
dic-13
feb-14
abr-14
jun-14
ago-14
oct-14
dic-14
feb-15
abr-15
jun-15
ago-15
oct-15
dic-15

-6,0%
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TASA DE DESEMPLEO DE JEFES DE HOGAR

TASA DE DESEMPLEO
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6.250

EMPLEO EN COLOMBIA POR MILES

m2.015 m2.014 m2.013
Comercio, hoteles y restaurantes 6.063 ) 7
5.995 -J0
4.466
Servicios comunales, sociales y personales 4.295
4.269
3.817
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 3.647
3.699
2.686
Industria manufacturera 2.747
2.605
1.785
Actividades inmobiliarias, empresariales y de alquiler 1.654
1.505
1.755
Transporte, almacenamiento y comunicaciones 1.856
1.726
1.400
Construccién 1.445
1.387
291
Intermediacidn financiera 273
313
175
Explotacion de Minas y Canteras 162
139 19.557
> > > Qo > Qo > Qo > Qo > Qo > Q > Qo > Qo > Q > Q > Q
T O © T O T (© (1) (© T @ T O T @ T O
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

2008

Sep
M

ol Nl
LA SR E=

120
Suministro de Electricidad Gas y Agua 126
113 >
=
2001 2002 2003 2007

2004 2005 2006

NAN

No informa
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REMESAS EN BILLONES DE PESOS

7z

REMESAS A HOGARES EN MILLONES DE DOLARES
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Grafico 3. Variacion y contribucion afio corrido de las ventas reales del comercio minorista @ C ONSUMIENDO

segln grupos de mercancias
Total nacional
Enero - noviembre (2015/2014)

Total comercio minorista - 3,1
=;J,G Grafico 1. Variacion anual de las ventas reales y el personal ocupado

Bh .
P = Total nacional
Repuestos, partes, accesorios y lubricantes para vehiculos M

fos :
Electrodomésticos, muebles para el hogar v Equipo de informatica v F- 6.5 NOVIembre 20 1 5/ 20 1 4

Alimentos (viveres en general) y bebidas no alcohdlicas

telecomunicationes para uso personal o doméstico

) 17,1
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas F_ ‘

0.3

Productos de aseo personal, cosméticos y perfumeria
Prendas de wvestir y textiles

Productos para el aseo del hogar

Combustibles para vehiculos automotores

Bebidas alcohdlicas, cigarros, cigarrillos y productos del tabaco

£
e
g
c
8
]
o

Articulos y utensilios de uso doméstico
Productos farmacéuticos y medicinales

Calzado, articubos de cuero y sucedaneos del cuero

-0,1 |
-0,0
-12,0 I 215
-1,9

Otras mercancias para uso personal o doméstico, no especificadas -- 7.3 . .
anteriommente [0,3 =s=\/entas Reales  ===Personal Ocupado ==s==\/entas Reales sin vehiculos

0,0 5,0 10,0 150 20,0 Fuente DANE - EMCM

Libros, papeleria, periddicos, revistas y Gtiles escolares

Wehiculos automotores y motocicletas

B W ariacidn [35)] M Contribudidn (p.p.|

Fuente: DANE — EMCM
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@C ONSUMIENDO

Grafico 2, Indice de Expectativas del Consumidor (IEC) e Indice de Condiciones

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOREN COLOMBIA
Economicas (ICE)

mQ42014 mQ12015 mQ22015 mQ32015
%

94 94
; i 93
I I 90

Fuente: Encuesta global de Nielsen sobre la Confilanza del Consumidor e Intenciones de compra. 3er
trimestre de 2015

%

Balance,

Fuente: Encuesta de Opinion del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo.

nielsen

Segun Fedesarrollo la confianza del consumidor se ha deteriorado rapidamente, desde junio de 2014, en concordancia con la devaluacion

del peso; Nielsen, muestra una tendencia similar, pero con menor velocidad, dejando ver que el indicador de Fedesarrollo limita el
analisis.
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Grafico 3. Percepcion de los consumidores acerca de la situacion del pais y del

h Grafico 4. Disposicion a comprar vehiculo vs tipo de cambio real
ogar

40 65

85

w2
o

ro
o

%o

o =
Balance, %

Balance,

'
o

= D)isposicion a comprar automovil

R
(=1

===Tasa de Cambio Real (Eje derecho)

o
=

Indice de Confianza | Valoracion del pais | Valoracion del hogar Disposicion a comprar
del Consumider | i bienes durables

H1T14 w2714 w3T14  4T14 w1715 w2715 m3T15 m4T15

i : Encueste Jpinid “onsumidor ) - arr 7 Banc é 1blica.
Fuente: Encuesta de Opinion del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo. Fuente: Encuesta de Opinion del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo y Banco de la Republica

En el estudio de Fedesarrollo se puede evidenciar que pesa mucho la compra de bienes durables, en particular la de vehiculos; mientras
que la valoracion de la situaciéon de su hogar es mas cercana a los datos de Nielsen.
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TASAS DE INTERES DE REFERENCIA TASAS DE INTERES DE REFERENCIA TASAS DE INTERES DE REFERENCIA
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COLOCACION DE CREDITOS

12.000.000.000.000 100%

90%
10.000.000.000.000
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8.000.000.000.000

60%

6.000.000.000.000 50%
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2.000.000.000.000

10%
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DINAMICA ANUAL DE LA COLOCACION DE CREDITOS COLOCACION DE CREDITOS - MEDIA MOVIL 12 MESES

60,0% 30,0%
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TAMANO DE LA CARTERA DE LOS HOGARES COMPOSICION DE LA CARTERA DE HOGARES

100.000.000.000.000 100%

90.000.000.000.000 90%

80.000.000.000.000 80%

70.000.000.000.000 70%
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50.000.000.000.000 50%
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30.000.000.000.000 30%
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10.000.000.000.000 10%
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37,0%

27,0%

17,0%

7,0%

PESO DE LA DEUDA VS SERVICIO DE DEUDA

11,24%

10,54%

=== PESO DE LA DEUDA EN EL INGRESO 12 MESES DE LOS HOGARES
===PAGO DE CUOTAS EN EL INGRESO DE LOS HOGARES

90,00%

80,00%

70,00%

60,00%

50,00%

40,00%

30,00%

20,00%

10,00%

0,00%

ESTRUCTURA DEL GASTO RECURRENTE DE LOS
HOGARES

75,45%

75,38%

11,24%

10,15%

e COMPRAS FRECUENTES
=== COMPRAS Y PAGOS FRECUENTES
===PAGO DE CUOTAS EN EL INGRESO DE LOS HOGARES
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ALIMENTOS

VIVIENDA

MODA-INEXMODA

SALUD

EDUCACION

ENTRETENIMIENTO

TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES

GASTOS VARIOS

¢COMO SE GASTAN $100 PESOS LOS COLOMBIANOS?

m 2013 m2014 m2015

24,80%
24,71%
24,35%

16,84%
16,63%
16,06%

10,79%
10,67%
10,53%

LA N
IR7Y v

31,34%
31,62%
32,48%

MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA

REASIGNACION DE GASTO

m 2014 m2015

0,3%
ALIMENTOS

-0,1%
-0,4%
-0,1%
MODA-INEX
-0,1%

SALUD,
0,0%

) 0,0%
EDUCACION
0,0%

0,9%

0,0%

ENTRETENIMIENTO

0,2%

-0,6%
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@C ONSUMIENDO

CONTENCION DE COMPRA

5,0%
4,0%
3,0%
2,0%
1,0%
0,0%
1,0%
-2,0%
3,0%

>
oS
E—1
E GASTOMETRIA

VARIACIONES ANUALES DE LOS INGRESOS DE
LOS HOGARES

>
<
I INGRESO DE LOS HOGARES

10,0%
0,0%
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CUANTO HAN CAMBIADO LAS COMPRAS DE LOS CUANTO HAN CAMBIADO LAS COMPRAS DE
COLOMBIANOS FRENTE A ... LOS COLOMBIANOS FRENTE A ...

7,00%

NO DURABLES;
5,00%

TOTAL; 4,84%

SERVICIOS; 4,20%

TOTAL; 2,4%
" { NO DURABLES; 2,0%

SERVICIOS; 1,6%

SEMIDURABLES;
3,30%

DURABLES; 1,85%

\ SEMIDURABLES; -
0,1%

VARIACION CONTRA EL MISMO MES DEL ANO ANTERIOR
(9]
x
&S
S —
——
~ —~———
’
>
-
a
-
—]
——
( -
2.

VARIACION FRENTE AL MISMO PERIODO DE 12 MESES ACUMULADOS

DURABLES; -4,4%
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@C ONSUMIENDO

PERSONAS QUE COMPRAN POR CANAL
(4 CIUDADES)

m 10. Algun Otro lugar ? 7 g%
m 09.Punto autorizado/Banco/CADE 13%

W 09. Punto autorizado

m 08. Supermercado : '
3
H 07. Internet
06. Zona comercial (como San Andresito)
M 05. AlImacén de marca en centro comercial

04. Almacén de la marca
03. Almacén de Cadena/Gran caden
02. Vendedor ambulante

. Tienda de barrio

m07. Internet

N 0%

2010 2011

~ ERRERA@RADDAR.NET




@C ONSUMIENDO

W 2000 m2014
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JCANTIDAD DE MISIONES DE COMPRA @@ ONSUMIENDO
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@C ONSUMIENDO

mattelsa_net

Mattelsa C |

maajiswimwear
MAAJI Swimwear ” Little art pieces, made in Colombia

LAS CUENTAS DE FACEBOOK, INSTAGRAM Y
TWITTER MAS ACTIVAS EN COLOMBIA

DA AN CAMILOHERRERA@RADDAR.NET 5
RA\JLI/vU 9



Interés geografico

Subregion | Ciudad
Todo el mundo = Colombia
Casanare
Antioguia
La Guajira
Huila
. . . Bogota
Colombia ~ 2004-hoy ~ Todas las categorias ~ Bisqueda enlaWeb ~

Caldas
catalogo

Santander

Interés a lo |argo del tiempo Titulares de noticias Prevision

Busquedas relacionadas

Principales En aumento

lecnisa 100 avon Desglose
lecnisa catalogo 100 carmel Desglose
venta por catalogo 5 carme| catalego Desglose
carmel catalogo catalogo avon Desglose
carmel catalogo esika Desglose
catalogo de ropa : catalogo studio f Desglose

catalogo avon - Ccyzone Desglose

CAMILOHERRERA@RADDAR.NET
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DESDE 30.000 KM,
CHEVROLET DESDE 40.000 KM,

A CASA. DESDE 50.000 KM 0 MAS,

AQUI TU KILOMETRAJE
ES TU DESCUENTO

VEHICOSTA | FINDNEWROADS | NODEJES PASAR ESTA GRAN OPORTUNIDAD.

RAGDWR! 88 McCANN

-5 TIENDA
TIENDA UNICEN

¢Donde estas ubicado?

Ej:Calle 77#1-17 este

Direcciones Guardadas

Mi Apartamento
Carrera 18 # 116-20

Mi Casa
Diagonal 2 # 64a-65

©

CAMILOHERRERA@RADDAR.NET

01 8000 95 7171

wascuumno [N 'EUscAR

mbia

Presto

Toy Express
TOY == e
! enos Pizza

@C ONSUMIENDO

COSTO DOMICILIO
Hut cheese mediana de pepperoni )
$19,900

Pizza hut cheese gold mediana ()
hawaiana + pepsi 1.5ml

$29,900

Pizza hut cheese gold mediana (x)
mexicana + pepsi 1.5ml

$29,900

Pizza hut cheese gold mediana -~
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TRAGO 24

TRAGO 24 °

¥ 1800

TRAGO 24

PBX . 4824575
CELULARES : 3208330479 - 3012313714 - 3174253387

WHATSAPP & : 3012313714

PIN :  798F663F Lt
CORREO : ventas@trago24.com

CAMILOHERRERA@RADDAR.NET 55

RAGDWR! 88 McCANN



i

CAMILOHERRERA@RADDAR.NET




e— @{C ONSUMIENDO




@{C ONSUMIENDO

N'I'ES LE SHOPPER ERA FIEL AL PRODUGT 'I'@A LAVIA..

.. Anerd es el shopper es fiel a un nruﬂuctu a1 ver

Esther Perel — TED Talk
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7 UNA FORMA DE ASEGURAR VENTAS B. UN PREMIO A UN CLIENTE FIEL

"

dedescuentoen tu
segundo pedido

descuento

o

N v T\ 3

D. SUBSIDIAR OTRA CATEGORIA
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TEMPORADAS PROMOCIONALES EN COLOMBIA EN EL COMERIO
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VALOR ACEPTADO POR EL COMPRADOR: PORCENTAJE DEL PRE!O PA
COMPRADOR PAGO DE MAS SOBRE LO MINIMO QUE PAGA

H VALOR ACEPTADO 2010 H VALOR ACEPTADO 2014

002-ALIMENTOS (G) 223-VIVIENDA (G) 341-VESTUARIOY  421-SALUD (G)  469-EDUCACION  516-CULTURA  571-TRA
CALZADO (G) (G) DIVERSIONY  COMU IONES  VARIOS (G)

ESPARCIMIENTO (G) :
(©) /
| )

VALOR PERCIBIDO: VALOR PORCENTUAL EN RELACION AL PRECIO, Q - EL Ct
L B

B VALOR PERCIBIDO 2010 B VALOR PERCIBIDO 2014

SIENTE QUE OBTUVO POR LA COMPRA

002-ALIMENTOS  223-VIVIENDA (G) 341-VESTUARIOY 421-SALUD (G)  469-EDUCACION 516-CULTURA  571-TRANSPORTE 637-GASTOS

(G) CALZADO (G) (G) DIVERSION Y y VARIOS (G)
ESPARCIMIENTO COMUNICACIONES
(©) (©)
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PESO DE MARKETING METRICS EN EL

COMPONENTE DEL ROMI EN COLOMBIA

Reservation Price
2%
Top Of heart\

7%

N

Top Of mind %
5%

' & Wharton
UNIVERSITY 0f PENNSYLVANIA

Concentracion del
mercado segun
Herfindal Index

5%

Brand

development

index BDI
5%

\
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20,3%

DE LAS UTILIDADES
LAS HACE MERCADEO
(2014)

En 2014 1 de cada 5 pesos que generaron las compaiias de
consumo masivo, fue generado por acciones de mercadeo.
Esto se estimo por medio de los modelos de Marketing
Metrics que desarrolla RADDAR en Colaboracion con
Wharton, y en Estados Unidos el dato es cercano al 28%.

APORTE DEL MERCADEO A LAS UTILIDADES

-i. -

2010 2011 2012 2013 2014
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DINAMICA DE CONSTRUCCION DE VALOR DE LAS MARCAS DE UTILIDAD PERCIBIDA DE CONSUMIDOR POR GRUPOS
CONSUMO MASIVO EN COLOMBIA DE CONSUMO 2014

m 2010 w2014

516-CULTURA DIVERSION Y ESPARCIMIENTO (G) 20,7%

223-VIVIENDA (G) 19,8%

26,4%
341-VESTUARIO Y CALZADO (G) 18,1%
469-EDUCACION (G)
637-GASTOS VARIOS (G)

Total general

421-SALUD (G)

571-TRANSPORTE Y COMUNICACIONES (G)

002-ALIMENTOS (G)

En 2014, la Utilidad Percibida del Consumidor se reduo con
8,3% respecto al aflo anterior, dejando ver que el consumidor
tiene cambios en el valor percibido por las marcas.

UTILIDAD PERCIBIDA DE CONSUMIDOR MARGEN NETO EMPRESAS mE
CAMILOHERRERA@RADDAR.NET RAAJLLIvU
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2015
2014 ESTIMADO GRAFICO DE
PORQUE EL TENDENCIA
CONFIRMADO . PROYECTADO
OHA 2014-2016P @ ( ~1)Segun el World Economic
ACABADO Outlook del Fondo Monetario

Panama - 6- - ~— Internacional, en 2016 el mundo
World 3% 3% B tendra un mejor crecimiento que
Bolivia 5,46% 40 o . en 2015.
Peru l,35% 2')% .0% L -
United States l,43% 2.7% ‘4% _
Mexico .2,14% le% 0% .
Colombia (a5 280 By . | m ( /1) Colombia, crecerd mas en
Chile I1,85% e W 2016 que en 2015, siguiendo la
European Union I 1,46% 1I9% l,95% e tendencia mundial, pero un
Latin America and the Caribbean N 131% -0,25% lo77% " crecimiento ligeramente superior
Ecuador WEs0  -062% 006% . . ®
Argentina | 047% 0l41% 075%
Bral L 0l5%  -3.03% 1,04%
Venezuela -4,00% -10,00% -6,00%
nA”‘“@irj\“\‘ﬁl“i\:‘% 9 MCCANN CAMILOHERRERA@RADDAR.NET




Prondstico del PIB (porcentaje) y rango

El Banco de
Republica sigue la
misma tendencia
del FMI

Fuente: Banco de la Republica

FORECAST2016
CAMILOHERRERA@RADDAR.NET REPORT




POSIBLE FORECAST 2015 - 2016

HPIB mMHOGARES mGASTO

6,6%

6,0%

5,0%
4,0%
2,1%
1,7%
0,6%
2009 2010 2011 2012 2013 2014

-1,3%

LA N
IR7Y v

7,0%

6,0%

5,0%

4,0%

3,0%

2,0%

1,0%

0,0%

2015E+P 2016P

-1,0%

-2,0%
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POSIBLE FORECAST 2015 - 2016

..+ ® GASTO; 5,2%

*“4,8%

. MOGARES; 3,8%

" L.® PIB;3,5%
3%
“31%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015E+P  2016P
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2013 2014
TOTAL B 22 s5.0%
ANDI B o« 26%
COMERCIO B 23 4.4%
NO COMERCIO B 22 25%
IVA e 29% I 32%
NO DURABLES B 22 25%
SEMIDURABLES B 22 26%
DURABLES s - B -7
SERVICIOS B 21 25%
FRECUENTES B 22 25%
NO FRECUENTES B 215 25%
TIENDA DE BARRIO B 20 23%
GRANDES CADENAS B 2B 43%
CENTROS COMERCIALES B s« 4.4%
ALIMENTOS B 20, 7%
VIVIENDA B o 43%
MODA-INEXMODA B o 2,7%
SALUD B 3B 25%
EDUCACION B 215 26%
ENTRETENIMIENTO I 96% @00 9,7%
TRANSPORTE Y COMUNICACIONES B 27« 20%
GASTOS VARIOS B 22 5,4%

DV 4

COMSUMER KNOWLEGDE GROUP

CAMILOHERRERA@RADDAR.NET
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MACROECONOMIA - OFERTA & DEMANDA
DINAMICA DEL SMLVR Y EL IPC PROYECTADOS
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NADIE QUIERE

PAGAR MAS POR
KONVINIO
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GUUL HALLA?
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Etica del individuo en la aldea global
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"'(’ 3 Zygmunt Bauman
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INTERES DE UN CONSUMIDOR
POR UN PRODUCTO

witber)) @ CONSUMIENDO

CUANDO LO PIERDE

99 %

84



AGETAMINOFEN

500 My Tabletas

FORMULA:

20 Tabletas
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LA DICTADURA
DEL
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JEL CONSUMIDOR
SABE LO QUE QUIERE
S| NO LO CONOCE?
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Malcolm Gladwell habla sq@

salsa de espagueti

acerca de como hacerles felices.

=
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;COMO QUIERE QUE
SEA SU MALETA DE
VIAJE?






:PAGAR O NO PAGAR?
HE AHI EL DILEMA
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A T-W Ji[-T. )Y vender mas caro?




¢Cuanto es lo minimo
gue pagaria por una
g35€053°?

cCuanto es lo
maximo que
pagaria por una
gaseosa?
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ORIENTATION se——

What Kind of Marketer Are you?

STRATEGIC

INNOVATOR VISIONARY

MANAGER

OFPTIMIZER ESIG 3 COACH

- -

CREATIVITY INTUITION INFORMATION

EXECUTION

ANALYST

FANATICS

MEDIA
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SS " ELWMUNDO Economia

panol | Miércoles 25/05/2011. Actualizado 13:31h. (Rm:ﬂc @ ELMU

Co:npa:ti‘: EMPRESAS | Programa de fidelizacion

Mango ofrece un 20% de
descuento en nuevas prendas
por devolver ropa usada

Herramientas

hmhmmﬂngoﬁ@lwa

ELMUNDO.es | Madrid
12:58 horas

witber)) @ CONSUMIENDO




EL GRAN ERROR:
.. COMUNICAMOS ATRIBUTOS
2. PLANTEAMOS EXPERIENCIA

3. PERO NUNCA Conisines

ENSENAMOS A (Faaion
USAR EL PRODUCTO

COMO DEBE SER
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ES EL QUE NO EDUCA AL
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¢Qué es marca?

Es la representacion
abstracta de
satisfaccion que le
hacemos al
consumidor

b ¢ ONSUMIENDO 105



¢Qué debe generar
la marca?

Satisfaccion
Ventas
Rentabilidad
Sostenibilidad

b ONSUMIENDO



S0UE HACER?

éQué es lo que mas crece o crecera en su presupuesto de Marketing?

M 2015 m2016%

S N

7% 6%
Publicidad NS/NR Nuevos Productos Activaciones Canales Otro (especifique) Descuentos

Se ve una clara tendencia a invertir menos en publicidad y descuentos, y pasar a invertir mas en Lanzamientos, Activaciones y
Canales, como haciendo un paso de la “guerra de descuentos” hacia acciones tacticas de marketing diferentes que construtan
valor.

DA 1NN 107
RA\IL/ VU



GUL HAGER?

¢ LANZARA O RETIRARA PRODUCTOS DEL MERCADO? PROMEDIO DE PRODUCTOS NUEVOS O RETIRADOS DEL
MERCADO POR EMPRESA

m 2015 m2016
m 2015 m2016

4,1
2,7
33% Il_

NUEVOS LANZAMIENTOS RETIRAR PRODUCTOS LANZAMIENTOS RETIROS

73%

Al parecer habra mas lanzamientos el proximo afio, sacando del mercado productos que han cumplido su ciclo o que
simplemente no funcionaron; esto se alinea con lo visto anteriormente donde se ve un 2016 con fuertes acciones de
marketing.

DA 1NN 108
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MACRO

Crecimiento del PIB
(variacion porcentual semestral anualizada)

— WEO abril 2015
40- 4 Economias avanzadas -

—— WEO octubre 2015

- 5. Economias de mercados g5
emergentes y en desarrollo 8.0

-75
-7,
-6,5
-6,0

0,0\7||||||||||||-|
2010: 11: 12: 13: 14: 15;

S1581 §1 81 S1 St S2

16:2010: 11: 12: 13: 14: 15 16:

5151 81 81 S1 S S2

Fuentes: Oficina de Andlisis de Politica Econdmica de los Paises Bajos; Haver
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Comprar
Comprar cosas
mejor de deseadas

Comprar lo mismo

lo mismo

Consumir Consumir

Consumir mejor mas

lo mismo

Consumir
menos

MARKETING
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LA BREVE HISTORIA DEL CONSUMISMO.

S

3

v
Bo Wb
\' Dz
X e
.\ﬁg 0|.
=2 MIARKETING
‘1

=




@ {CONSUMIENDO

:QUE DEBEMOS HACER-

MARKLTING
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elll= DEBEMOS SER -

MARKETIEDS
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COMNSUMER KNOWLEGDE GROUP

EL OBJETIVO DE
TODA EMPRESA ES
SATISFACER LAS
NECESIDADES DEL
CONSUMIDOR,

LAS UTILIDADES
SOLO SON
RESULTADOS
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