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¢ Coémo se gastan 100 pesos en Bucaramanga? Reestructuracion del gasto en Bucaramanga
Trimestre Ago-Oct Trimestre Ago-Oct

moct-20 moct-19
ALIMENTOS Y COMIDAS PARA EL

HOGAR
ALIMENTOS Y COMIDAS PARA EL 67%

HOGAR
25.99% BELLEZA BIENESTAR Y CUIDADO DE

6.93% LA SALUD
6,58%

FERRETERIA Y HOGAR

FERRETERIA Y HOGAR

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES 17.98%
18,76%
BELLEZA BIENESTAR Y CUIDADO DE LA EDUCACION
SALUD
RESTAURANTES Y GASTRONOMIA ELECTRO
ENTRETENIMIENTO ENTRETENIMIENTO
EDUCACION MODA
MODA TRANSPORTE Y COMUNICACIONES
ELECTRO

RESTAURANTES Y GASTRONOMIA
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Noticias del trimestre movil en la RAGDVY
canasta de Bellezq, Bienestar y
Cvuidado de la salud

Articulos deportivos estan disparados en la reactivacion. Medicinas oncolégicas e implementos de aseo personal y para
botiquines entre los productos mas pedidos en las farmacias
Actualmente, pese a que la gente ha reducido la durante la pandemia.

actividad fisica en sus hogares, la apertura nuevamente de

gimnasios y centros de acondicionamiento fisico estd Segun cifras de Farmalisto, el pedido de medicamentos
ocasionando una gran dindmica de los productos oncoldgicos aumentd en mdas de 400%, geles antibacteriales en
asociados a esta categoria. 200%, tapabocas en 300% y otros productos relacionados con

prevencion de la salud, se incrementaron en mds de un 150%.
Comparado con el periodo entre marzo y agosto de 2019,

Tamaho de Var anuadl Var anual Inflacion Pocket
Mercado Gasto Corr. Gasto real Anual Share

303 Mil
millones de 11,98%
pesos

270 Mil
millones de
pesos
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Comportamiento del
QQS‘l'Q de Iq cqa nqs'l'q Variacion del gasto real-Trimestres Moviles
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Durante este trimestre movil, se puede evidenciar que
el gasto en la canastas continia presentando un muy
buen comportamiento frente a los anos anteriores. Sin
embargo, frente al trimestre movil anterior, se puede
notar una contraccion, lo cual puede atribuirse a la
estabilizacion del gasto de los hogares, en la cuadl, 9.96% 9.43%
gracias a la apertura econdmica, empiezan a gastar 8.18%
nuevamente en bienes y servicios que no son de
primera necesidad.

Dindmica del gasto real

Adicionalmente, gracias a esto y demds factores,
durante este periodo hubo una menor sensacion de
miedo frente al virus, lo cual pudo influir en la cantidad
de compra de bienes de esta canasta, pues los

hogares quedan satisfechos con adquirir Unicamente lo -5,36% _4 39
gggeso”o' a diferencia de los primeros frimestres del | 1o\ 1=sTRE ANTERIOR  MISMO TRIMESTRE DEL ~ EN LO CORRIDO DEL ULTIMOS 12 MESES
: ARO ANTERIOR ARO
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Composicion de la canasta

1,20%

= PANALES

B GASTOS DE ASEGURAMIENTO
PRIVADOS EN SALUD

= SERVICIOS, AFICIONES,
DISTRACCION,ESPARCIMIENTO

= SERVICIOS PROFESIONALES

m BIENES Y ARTICULOS PARA SALUD

m ARTICULOS PARA EL ASEO,
CUIDADO PERSONAL

OCT-19 OCT-20

La canasta de belleza, bienestar y cuidado de la salud, estd compuesta principalmente por los articulos para el
aseo y cuidado personal, los cuales abarcan alrededor del 40% de la canasta y han presentado un incremento
del 0,65 puntos porcentuales frente al ano anterior. Asimismo, los bienes y articulos para la salud también
presentaron un aumento en su participaciéon de la canasta. Lo anterior, puede darse por el hecho de que en los
Ultimos meses se ha dado una mayor importancia a los articulos de aseo y salud a causa de la pandemia, pues
la gente ha comprado a manera de prevenciéon. En contraste, los servicios aficiones, distraccion y esparcimiento
fueron los que perdieron la mayor participacion, la cual, a pesar de a la reciente apertura de los gimnasios, ha
sido una de las mds afectadas alo largo del ano por su cierre y durante este trimestre por el persistente miedo al
contagio por parte de los hogares.
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Composicion de la
canasta

Reestructuracion anual de las

categorias
BIENES Y ARTICULOS PARA
SALUD
8%
ARTICULOS PARA EL ASEO,
CUIDADO PERSONAL
65%
PANALES
0,07%
GASTOS DE ASEGURAMIENTO
PRIVADOS EN SALUD
0,04%

SERVICIOS PROFESIONALES

0.00%

SERVICIOS, AFICIONES,
DISTRACCION,ESPARCIMIENTO
-1,45%
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INFLACION DE LA CANASTA DE BELLEZA, BIENESTAR Y

CUIDADO DE LA SALUD

Inflacion de la canasta en Bucaramanga
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Inflacion Mensual de la canasta en Bucaramanga (’,C(,)

MO SE COMPORTARON LOS PRECIOS DE LA
0,78% CANASTA?

A46% . ) I
0,37% 0,41% e Los precios de la canasta presentan una desaceleracion tanto a nivel

interanual como mensual, lo cual se le atribuye principalmente a la
estabilizacion del gasto de los hogares, ya que ahora compran este
tipo de productos en cantidades mds moderadas, generando una
desaceleracién en la demanda y por ende en los precios.

Asimismo, uno de los factores que puede afectar, especialmente en la
categoria de aseo y cuidado personal es la fuerte incursion de marcas
blancas en el mercado, las cuales compiten especialmente por precio,

0.04%

-0,14%

-0,54%
abr-20 may-20 jUn-20 jUl-20 ago-20 56p-20 oct-20 lo cual termina afectando los precios generales de la canasta.
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Variacion del gasto real Bucaramanga vs. Nacional
8.18%

7,70%

GASTO EN BELLEZA, BIENESTAR'Y GASTO BELLEZA, BIENESTAR Y

GASTO TOTAL NACIONAL
CUIDADO DE LA SALUD EN
BUCARAMANGA

CUIDADO DE LA SALUD
NACIONAL

mOCT-19 mOCT-20

Inflacion de la canasta Bucaramanga vs. Nacional

3.86%
. 3,46% '
275% S18% o2

INFLACION EN BELLEZA, INFLACION BELLEZA, BIENESTAR INFLACION TOTAL NACIONAL
BIENESTAR Y CUIDADO DE LA Y CUIDADO DE LA SALUD
SALUD EN BUCARAMANGA NACIONAL

moct-19 m oct-20
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Comportamiento de la
canasta en Bucaramanga
vs. Nacional

Al comparar el comportamiento de la canasta en
la ciudad de Bucaramanga con el gasto de la
canasta en el pais, se puede evidenciar que este
es superior al promedio nacional. Esto puede verse
influenciado por la gran aglomeracion de
personas que se ha dado en los Ultimos meses en
la ciudad, debido al retorno de muchos migrantes
al pais, a raiz de la apertura.

Adicionalmente, se puede notar que los precios
en la canasta tanto en la ciudad como a nivel
nacional son mucho mds altos que la inflacion
general en el pais, y se rescata que enfre ambas
se presenta un comportamiento similar.

Lo anterior, se puede dar por el hecho de que la
inflacion nacional se ha visto fuertemente
jalonada por la caida de los precios de algunos
alimentos y servicios publicos, afectando el
promedio a nivel nacional.



RAG DW Consumer Knowledge Group

Conclusiones y aspectos a tener en cuenta

« La canasta de Belleza, Bienestar y Cuidado de la salud representd el 8,5% del gasto de los hogares
durante el frimestre movil.

« Desde el pico de crecimiento en el mes de abril por las compras de pdnico y el inicio de la pandemia, la
canasta ha venido estabilizando.

« A causa de la pandemia, se le ha dado una mayor importancia a los articulos de aseo personal y salud.
Tendencia que podria mantenerse de acuerdo a la evolucidn de la pandemia en mediano plazo con
posibles cambios en los hdbitos de consumo de este tipo de bienes.

« El crecimiento de la canasta y la inflacion se ha comportado de forma similar en todo el pais.

« Se observa una integracion en la oferta de marcas blancas y articulos elaborados de manera artesanal
y por pequenos productores como el caso de los tapabocas y desinfectantes de manos.

 Los servicios relacionados con el acondicionamiento fisico y el deporte como los gimnasio, se muestran

débiles a pesar de la reapertura debido al temor de contagio. Nuevas formas de hacer actividad fisica
también podrian impactar el sector.

Microeconomic outlook Raddar.net
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