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Unas preguntas...

1.En los ultimos anos,
las muertes por
desastres naturales
han...

a. Aumentado a mas
del doble

b. Se han mantenido
iguales

C. Han disminuido a
menos de la mitad
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Unas preguntas...

2.Actualmente hay 2.000
millones de ninos en el
mundo, entre 0 y 15 ahos
de edad,

¢Cuantos ninos habra en
2.100 segun la ONU?

a. 4.000 mil millones
b. 3.000 mil millones
C. 2.000 mil millones

@CONSUMIENDO

Hans Rosling s



@CONSUMIENDO

Unas preguntas...

3.;Donde vive la mayor
parte del mundo?

a. Paises Pobres

b. Paises de Ingresos Medios
C. Paises Ricos

Hans Rosling



@CONSUMIENDO

Unas preguntas...

4.Actualmente un
hombre de 30 anos,
estudio 10 ahos de
colegio; ;cuantos anos
han ido las mujeres
con esa misma edad?

9 ~
d. J anos

b. 6 anos
C. 3 anos
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LA PROBABLIDAD DE
ACERTAR LAS RESPUESTAS
ES DE TREINTA Y TRES
POR CIENTO




Unas preguntas...

1.En los ultimos anos,
las muertes por
desastres naturales
han...

a. Aumentado a mas
del doble

b. Se han mantenido
iguales

C. Han disminuido a
menos de la mitad
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DEATHS FROM DISASTER
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Unas preguntas...

2.Actualmente hay 2.000
millones de ninos en el
mundo, entre 0 y 15 ahos
de edad,

¢Cuantos ninos habra en
2.100 segun la ONU?

a. 4.000 mil millones
b. 3.000 mil millones
C. 2.000 mil millones
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AVERAGE NUMBER OF BABIES PER WOMAN FROM 1800 TO TODAY
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Unas preguntas...

3.;Donde vive la mayor
parte del mundo?

a. Paises Pobres
b. Paises de Ingresos Medios
C. Paises Ricos

@CONSUMIENDO

valee Share of the World Population living in Absolute Poverty, 1820-2015
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‘Living in poverty' (Bourguignon and Morrison data)
= living with less than 2§ per day (1985 prices)
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Allincomes are adjusted for inflation over time and for price differences between countries (1985-PPP before 1970; 2011-PPP after 1970).
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44% in 1981

37% in 1990

Living with less
than 1.908 per day
(latest available
World Bank data;

2011 prices)

16% in 2010
13% in 2012
o

9.8% in 2015

Projectior
by the World Bank
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Data sources: 1820-1970 Bourguignon and Morrison (2002) - Inequality among World Citizens, In The American Economic Review; 1981-2015 World Bank (PovcalNet)

The interactive data visualisation is available at QurWorldinData.org. There you find the raw data and more visualisations on this topic.

Licensed under CC-BY-SA by the author Max Roser.
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Unas pregu ntas... Most girls and boys are going to school!

(% of primary school age children enrolled in school)

100%
4.Actualmente un

hombre de 30 anos, o BOYS
estudio 10 aios de 20% —
colegio; ;cuantos anos 65%
han ido las mujeres 80%
con esa misma edad? 75%
70%
a. 9 anos 650,
b. 6 anos .~y
c. 3 aﬁOS 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010

Hans Rosling 10



SONDATOSYHAYQUE DARLOS




RAADVA @C ONSUMIENDO

¢CUAL ES EL PRODUCTO MAS
IMPORTANTE PARA SU BIENESTAR-
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El crecimiento anual es el mejor 7 7%
en la medicién

Crecimiento anual del gasto real
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Dinamica del gasto de los hogares Woct-18 Moct-19

7,7% En el mes de octubre

ok 5,1% los hogares en
PY Colombia hicieron un
gasto total de:

Al mes anterior Al mismo mes del afio Lo que lleva corrido del afio  Los ultimos 12 fremte a los
anterior anteriores

Billones de pesos



Si en octubre de 2015 usted compro 100 cosas,
;cuantas comproé en octubre

de 20197
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=== GASTO PER CAPITA

=== GASTO PER CAPITA
CONSIDERANDO
MIGRACION

oct-18 oct-19

En términos de gasto per cdpita, los hogares han aumentado un 5% su gasto en 4 anos. Sin embargo, al vincular la poblacién migrante venezolana, el gasto per cdpita
es mucho menor. Esto ha creado una sensacién de que estamos comprando menos, generando indignacion e insatisfaccién en los hogares ante los cambios que esta
registrando el mercado, situacién similar a la ocurrida a mediados del 2008 cuando la recesidn econdmica genero un freno del gasto de los hogares. No obstante, son
tiempos diferentes, hoy por hoy la recuperacion del gasto fue mucho mejor que hace 11 anos, esto en parte generado por el fujo migratorio que se ha registrado

desde Venezuela esto ha hecho que el mercado tenga una dindmica totalmente distinta.

MICROECONOMIC
OUTLOOK
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¢{LA ECONOMIA ES "TA MAL"?

(China; 6.1%

/_( Colombia; 3,6%

L United States;
1.9%
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RAADVA

La economia colombiana crece
en una tendencia muy similar
que la de China y EEUU, pero
en magnitudes diferentes,

Con la excepcion de 2017 y
2018, en la ultima década,

crecemos por encima de
FEUU,

y cerca de la mitad de lo que
crece China, mas desde 2017,
la senda de crecimiento de la
economia colombiana es
creciente y la China se esta
frenan.

Colombia seguird una
tendencia de aceleracion,
mientras los grandes
desaceleran.
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PESO DEL GASTO DE HOGARES
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Lo U o

PESO DE LA BALANZA COMERCIAL

|as tres economias tienen
modelos econdmicos muy
diferentes:

China es mas focalizada a
aumentar su inversion y
exportar.

EEUU se esta focalizando
mas el consumo privado
con mas importaciones.

Colombia se focaliza en
aumentar su gasto publico
y en importaciones,
generando un serio
problema de balanza
comercial.
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:{COMO CRECE EL BARRIO?
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PANAMA LIDERA EL VECINDARIO
EN CRECIMIENTO Y ESTAMOS
MUY AFECTADOS POR BRASIL,
VENEZUELA'Y ECUADOR...
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...'Y EL PROXIMO ANO ESTO NO
VA A CAMBIAR,
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Fuente: WEO ABRIL 2019 FMI - ANALISIS RADDAR
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:{COMO CRECE EL CLUB?
(ALIANZA DEL PACiFICO)

[

Peru; 4,0%

/ Colombia; 3,6%
Chile; 3.2%

\- Mexico; 1,9%

PERU LIDERA EL [CRECIMIENTO,
MIENTRAS COLOMBIAY CHILE
RECUPERAN SENDA POSITIVA
DE CRECIMIENTO...

... Y SE ACENTUA LA
PREOCUPACION POR MEXICO.
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EL TIPO DE CAMBIO NOS AFECTA LA CONFIANZA
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====]NDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
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;. Qué estd pasando con la confianza de los

consumidores?

Comportamiento del indice de Confianza del Consumidor
en las civdades principales

40

30

20

Fuente: Fedesarrollo (ICC), 2019

MICROECONOMIC
OUTLOOK

Cali; -1,9

Barranquilla; -2,3
Medellin; -7,9

Bogotd; -14,7
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indice de Confianza del Consumidor y sus componentes

msep-18 mago-19 msep-19

5,1

-10,7
-11.8
135 131
indice de Confianza del indice de Expectativas del indice de Condiciones
Consumidor Consumidor Econdmicas

La confianza de los consumidores sigue ubicdndose en terreno negativo, eso
principalmente porque los consumidores siguen teniendo una mala percepcion

sobre la situacion futura tanto del pais como de su hogar.

En cuanto ala confianza en las principales ciudades del pais, se sigue observando

que Bogotd es en donde los consumidores sienten una menor confianza, eso
relacionado posiblemente con la mala percepcion del gobierno local.

Cali y Barranquilla a pesar de registrar una mejora en la confianza de los

consumidores, y de ser las ciudades principales con mejor confianza, de igual
manera sigue situdndose en terreno negativo.



50 CUANTA GENTE CREE QUE LAS COSAS ESTAN

MEJORANDO EN...
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CUANTA GENTE CREE QUE LAS COSAS ESTAN MEJORANDO EN...
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CANTIDAD DE PERSONAS QUE DICEN QUE LAS COSAS EN ... VAN MEJORANDO (GALLUP POLL)
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PENETRACION DE BIENES Y SERVICIOS DE TELECOMUNICACIONES Y ENTRETENIMIENTO SEGUN ECV-DANE

2003 2008 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2018

TV NORMAL

TV LED
PLASMA

DVD

EQU SONIDO

REP SONIDO

CONSOLAS

SERTV

comMmp
ESCRITORIO
comMmp
PORTATIL

TABLETA

CELULAR

INTERNET

TELEFONO
FIJO

Fuente: DANE - ANALISIS RADDAR RAG DW
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¢POR QUE S| CRECE EL DESEMPLEO... HAY MAS EMPLEADOS?

TASA DE DESEMPLEO EN COLOMBIA 52,0 :POBLACION EN COLOMBIA?

18,0 CON VENEZOLANOS;
50,0 50,4
SIN VENEZOLANOS;
16,0 48,9
48,0
14,0 46,0
12,0 44,0
10.0 42,0
8,0 40,0

6,0
2001 | 2002

20,0%

15,0% CON VENEZOLANOS; 6.0%
14,5%
10,0% SIN VENEZOLANOS; 4,0%
9,3%
5,0%
2,0% CON VENEZOLANOS;
0,0% / \ 0.8%
0,0% v e )

. SIN VENEZOLANOS;
-5,0% -0.2%
-2,0%
-10,0%

-15,0% -4,0%

2 5 E ]
z-’-‘*gé

2003

38,0
—h=-b-bzb-b:bzb-b-b-b-bzb-kb-b=b-k=hk=
solecsgseleseoeseksgselestnssokksdseles e 5B3E3E3235833E33383g3¢3g33833
S2LE333E 032|293 ae a2 sE3JIaLSgs =
2001|2002(2003|2004|2005|2006|2007|2008|2009| 2010 2011 | 2012|2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018201
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 RO1

CRECIMIENTO ANUAL DE DESOCUPADOS 8.0% CRECIMIENTO EN OCUPADOS

2004

FFFFFFFFFFFFFFF
.................................

Fuente: DANE - ANALISIS RADDAR RAG DW Fuente: RADDAR 39
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POR QUE GASTAMOS MAS
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POR QUE GASTAMOS MAS
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30,0%

12,0%

CREDITO DE
CONSUMO:; 28,2%

REMESAS; 21,1%

CREDITO
IPOTECARIO;

12,0%

TARJETA DE

25,0%

10,0%

A

CREDITO; 10,5%

i

. GASTOMETRIA
7.4%
INGRESO; 4,5%

W

20,0%

8,0%

GASTOMETRIA

7.4%

15,0%

6,0%

INGRESO

4,0%

W

5.0%

2,0%

0,0%

0,0%

| 6L-Inf

6L-iqe
6L-9Ud
8L-320
gL-Inf

8L-iqe
gL-9ud
LL-Po
LL-inf

LL-iqe
LL-9ud
9L-30
oL-Inf

9L-iqe
9L-9ud
SL-30
si-inf

SL-aqe
SL-9ud
v1-320
vi-Inf

viL-aqe
PL-9uUd

6L-Inf

6L-1qe
6L-9Uud
8L-320
g1L-nf

gL-iqe
gL-9uo®
LL-320
L1-nf

LL-iqe
LL-9Uud
91L-3%0
oL-Inf

9L-iqe
9L-9ud
<SL-320
sL-inf

SL-aqe
GL-9ud
yL-30
vL-Inf

vL-iqe
yL-ou9

o
<

RAADVA

Fuente: RADDAR



:DE DONDE VINO EL GASTO A JULIO DE 2018?
(acumulado de 12 meses)

2,0

7,8

GASTO JULIO INGRESO TARJETA DE CREDITO CREDITO DE REMESAS SERVICIO DE GASTO JULIO
2018 CREDITO HIPOTECARIO CONSUMO DEUDA DE 2019

Fuente: SUPERFINANCIERA - RADDAR- ANALISIS RADDAR RAG DW

La positiva dinamica del gasto del
7,4% en 12 meses, viene apalancada
por:

-Un aumento de los ingresos de los
hogares (salarios, honorarios, rentas),
de 4,5%.

-Un aumento de las remesas del
11,9%.

-Una expansion de la colocacion de
crédito de 18,6%.

-Con la consecuencia de un aumento
en el servicio de deuda de créditos
(consumo, tarjeta de crédito e
hipotecario) del 8,3%.

-A lo que se suma, un crecimiento en
la demanda, de mas de 1,4 millones
de venezolanos.

Siendo la colocacion de créditos, mas
del 50% de mayor valor del gasto de
los hogares en Colombia.
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.A donde van los ingresos de los colombianos?

100,00% ESTRUCTURA DEL GASTO RECURRENTE DE LOS HOGARES
70.00% 86,84%
. 80,00% 80,79% 80,54% 80,97% 81,41% 81,94%
Los hogares colombianos para el mes de octubre 73.17%
distribuyeron su salario de la siguiente forma: 70.00% 68,03% 68.21% 67,66% 67,68% 67.95%
60,00%
50.00% COMPRAS FRECUENTES
40,00% COMPRAS Y PAGOS FRECUENTES
Compras y pagos frecuentes PAGO DE CUOTAS EN EL INGRESO DE LOS HOGARES
86,84% 30.00%
20,00%
10,00% 12,76% 12,33% 13.31% 13,74% 13,99% 13,67%
0,00%

X X > HX O H OO b b AA A A D WD D e v v
NN R RPN AN RPN NN RSN

g X & i X & . Jg & X N @ . ]
QQ(SOQOOQ(\Q\QQOOQJ(\O\OQQOQ(\Q\OQOC’@(\O\QQOOQ}Q(\)OQOO

Compras frecuentes Pago de cuotas INGRESO DISPONIBLE SOBRE EL INGRESO DE LOS HOGARES
73.17% 13,67% 25,00%

19.21% 19,46% 19.03% 18.59% 18,06%

15.00%
., . . . 13,16%
Aun con una recuperacion del ingreso disponible los e

Ultimos 3 meses, es el mes octubre con menor porcentaje
del ingreso disponible de los Ultimos é anos, con tan solo el 5.00%
13,16%.

-5,00%

N «\v Y\v \,\\x NS \,\6 \/\% \/{o N \/\\o \,\\o \,\b N «\'\ \\’\ \/\« N “\q; \/\% NSRS
P VLI VLI VLI VLI YL E

MICROECONOMIC

OUTLOOK INGRESO DISPONIBLE SOBRE EL INGRESO DE LOS HOGARES
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Vuelve a subir la inflacion...

Comportamiento de la inflacion anual

9,0%

8,0%
¢ Qué estda sucediendo con el délar?

7.0% conforme transcurren los dias con una tasa
de cambio devaluada y cercana a $3,500, la la inflacion anual regisira un
6.0% transmision de la devaluacion a la inflaciéon :‘:‘é‘;‘;‘"ﬁ:‘l‘és r:Eyor °'q539 :n"“*lgz
deberia hacerse mas ewden’rg. Sin embargo, Glfimos dos aRos.
5,.0% con devaluaciones que distan de las

ocurridas en 2016, es poco probable que el
impacto sobre la inflacidon sea tan notorio
como en aqguel entonces.

4,0%

3,0%

Desde mediados del 2015, la inflacion
mensual no registrara un crecimiento tan

alto al mes de octubre.

I -lllllll‘lllnllllll“llll | I [ ] l_lIIIIIIl.IlIIIIIIIIII-Il
H O O OO

0.0% IIIll-_-ll.-llllll_-lllllll II__I I | _
S & Q"' PP 0'\?’ Q:\?’ R &:\P‘ Q:\?‘ S PP &8 R & &:\3’ Q:\5° S8 \\,\',\ &,(,\ Q,'\',\ S P & 0\:\3’ RSN &:\9 Q,'@
S T VO ST I VO F I VO SFTEILT IV LFFTEI VLIS ST LTIV SFIFTENYELESLEL VY

Fuente: Dane — Cdlculos Raddar
En lo que resta del ano, la inflacién total podria superar el 4% como consecuencia del aumento de los precios de alimentos y de productos transables importados en
respuesta a los efectos rezagados de los eventos climdaticos y la devaluacion del peso. Esto finalmente podria generar un cambio en las tasas de interés del Banco de la
Republica, los cuales han superado un ano y medio en este nivel.

MICROECONOMIC
OUTLOOK
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e Bucaramanga 3,5%
- Alimentos para el hogar, educacion y comidas por fuera del hogar.

7 delas 13
- / civdades medidas
e Bogota 3,6% I registran inflaciones
- Alimentos para el hogar, educacién y comidas por fuera del hogar. . por encima del

promedio nacional.

e Pereira 3,7%

- Alimentos para el hogar, educacion y entretenimiento.
La canasta de alimentos para el

hogar es la que mds estd
crecimiento en todas las ciudades
en especial productos como papaq,
otras hortalizas y legumbres frescas,

tubérculos vy platanos y  otros
tubérculos.

Entretenimiento es el segundo grupo
con mayor crecimiento en los

e Cali 4,4% precios en las cwdgo!es
: - : especialmente en servicios
- Alimentos para el hogar, enfretenimiento y comidas fuera del hogar. relacionados con la diversién, licores,

tabaco vy servicios publicos.

e Medellin 4,7%
- Alimentos para el hogar, enfretenimiento y educacion.

MICROECONOMIC
OUTLOOK
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ELECTRO

LR 7,1%

Tamano de mercado
441,6 Mil millones

ENTRETENIMIENTO

a2 9,8%

Tamano de mercado
3,8 Billones

EDUCACION

Z 6,7%

Tamano de mercado
3,2 Billones

ALIMENTOS PARAEL
HOGAR

e
6,670

VIVIENDA

A 6,5%

Tamano de mercado
15,8 Billones

COMIDAS FUERA DEL
HOGAR

@l 6,5%

Tamano de mercado
4,0 Billones

MICROECONOMIC
OUTLOOK

MODA

N\ 6,9%

Tamano de mercado
2,2 Billones

BIENESTAR

6,6%

Tamano de mercado
4,9 Billones

TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES

6,0%

Tamano de mercado
9.8 Billones
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; CUAL FUE EL
CRECIMIENTO DEL GASTO
REAL DE LAS DIFERENTES
CANASTA?

- La canasta de enfretenimiento  continta
situdndose como la canasta que mayor
crecimiento registra, lo cual en el mes de octubre
pudo verse incentivado por el estreno de peliculas
como “El Guasdn” y “Maléfica 2".

« El cambio constante tecnolégico del mercado
sigue viéndose reflejado en el crecimiento de la
canasta de electro, ya que por los bajos precios
que esta registra los hogares han tenido la
posibilidad de hacer un mayor gasto en esta.

* Lo temporada de Halloween en el mes de
octubre pudo influr de manera positiva en el
crecimiento del gasto en moda, ya que los
hogares pudieron hacer un gasto adicional en
esta canasta buscando el disfraz para esta
celebracién, ya sea por comprar o en su mayoria
por alquiler.



"

ESPECIAL
HALLOWEN



; COMO NOS DISFRAZAMOS?
OCTUBRE 2019

Peso de la temporada en el
gasto del mes

5 08% 5,30%

3,467 3.48%

2015 2016 2017 2018 2019

El gasto de los hogares derivado
de la temporada ascendid a

3,1 billones
de pesos

Al igual que otras temporadas
esta presenté un crecimiento
significativo frente al ano anterior,
evidenciando un aumento del
69%.



;COMO NOS
DISFRAZAMOS?

Durante este ano la infencion a disfrazarnos disminuyo,
pese a que tuvimos una mayor inversion en la
temporada, es decir que para el momento de celebrar
el fraje no fue de gran importancia.

¢Se va disfrazar este ano?

mSi

mNo

87.77%

2019 2018

Curiosamente, de quienes aceptaron disfrazarse el
porcentaje entre hombres y mujeres es 50/50,
mientras que quienes no lo hicieron la mayoria

fueron mujeres con un 59%.

Los disfraces mayormente seleccionados

Mujeres

ombie
Bruj
Hada Madrina

Sombrero
Mascara

Super héroe
Casa de Papel
Batman

Maléfica
Marinera

;. Quiénes Gastaron mads en el disfraz?

Las mujeres estuvieron dispuestas a gastar un promedio
de 33 mil pesos por el disfraz, mientras que los hombres
52 mil pesos.

. Como planeaba adquirir su disfraz?

54,53%
36,50%
8,97%
Hecho en casa / Improvisar Comprarlo Alquilarlo

en casd




Consumer
RAQDVY:: =
Group

Categorias de mayor crecimiento de las canastas

Entretenimiento Electro Moda
10,82% 7.22% 8,96%
9.15% 5,84%
I 7’68% . Iéém 6’56%
SERVICIOS, AFICIONES ~ BEBIDAS ALCOHOLICAS, ARTICULOS CULTURALES Y APARATOS PARA LA DIVERSION Y APARATOS DOMESTICOS ARTICULOS DE JOYERIA, SERVICIOS DEL VESTUARIO ARTICULOS ESCOLARES Y
PARA DIVERSION TABACO OTROS ESPARCIMIENTO OTROS PERSONALES Y CALZADO OTROS RELACIONADOS
Educacién Alimentos para el hogar
6.61% 6.56% 6,48% 9.30% 9,23% « En cuanto a las categorias de cada canasta

que registraron el mayor crecimiento en el mes
de octubre, en la  categoria de
6.70% enfretenimiento se resalta la categoria
relacionada con los servicios, lo cual como se
menciond anteriormente se puede relacionar
con los estrenos de cine.
« Enla canasta de moda sobresale la categoria
de servicios del vestuario y calzado, lo cual en

EDUCACION BASICA Y  ARTICULOS ESCOLARES Y OTROS COSTOS parte puede deberse a la celebracion de
MEDIA OTROS RELACIONADOS EDUCATIVOS HORTALIZAS Y LEGUMBRES FRUTAS ALIMENTOS VARIOS Halloween, ya que muchos hogares pudieron

alquilar sus disfraces.

MICROECONOMIC
OUTLOOK
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Categorias de mayor crecimiento de las canastas

Bienestar Comidas por fuera del hogar « En la canasta de bienestar destaca la
6.50% 636% 635% 876% 6.55% categoria de bienes y articulos para la

salud, lo que se puede relacionar con el
I hecho de que en el mes octubre
BIENES Y ARTICULOS PARA GASTOS DE VESTUARIO BEBE

5,50%

comenzd nuevamente la temporada de
lluvias en el pais, lo que pudo generar que
muchos hogares fuvieran que hacer un
mayor gasto en medicamentos y/o
vitaminas.

« Las categorias de comidas rdpidas vy

SALUD ASEGURAMIENTO COMIDAS RAPIDAS COMIDA EN RESTAURANTE OTRAS COMIDAS FUERA . .
PRIVADOS EN SALUD DEL HOGAR comidas en restaurante, registraron
crecimientos por encima del 6,5%,
Vivienda Transporte y comunicaciones crecimiento  que  pueds ’reflejqr que
nuevamente los hogares estan saliendo a
6,68% 6,57% 6,55% 6,51%

>34% * La canasta de fransporte y

comunicaciones fue la que menor
crecimiento registré, y asi mismo la
categoria de transporte publico fue la de
menor crecimiento enfre las que se
observaron. Esa situacion puede ser a
causa de que cada vez los hogares
prefieren otros medios de fransporte como
la bicicleta.

I 6.36% comer por fuera del hogar.
ARTICULOS PARA LIMPIEZA  MUEBLES DEL HOGAR GASTO DE OCUPACION I I

DE LA VIVIENDA COMUNICACIONES TRANSPORTE PERSONAL TRANSPORTE PUBLICO

MICROECONOMIC
OUTLOOK






e RAADVYH =
Gasto de los hogares en las ciudades principales

, BOGOTA - BARRANQUILLA
MEDELLIN . :
22,2 Billones de i 2,3 Billones de
6,0 Billones de pesos pesos
pesos
CAL Gasto per Cdpita Gasto per Capifa

Gasto per Cdpita : 2.6 millones de 1,7 millones de
1,4 millones de 4,3 Billones de pesos pesos

pesos pesos

Gasto per Cdapita
1,5 millones de
Pesos

MICROECONOMIC
OUTLOOK
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MEDELLIN (X o ¢ Cuales fueron las tres

Entretenimiento canastas que mds crecieron
12,53% Entretenimiento

9.57% en las ciudades principales?

Alimentos del

glelelelg Alimentos del Este mes el gasto se ve impulsado en su mayoria por 2
8,90% hogar canastas dependiendo de la ciudad, ya que solamente estas
8,69% crecen por encima del promedio de la civdad.

Bienestar BOGOTA

7,13% Moda
6,90% Enfretenimiento

9.34%

Si bien el gasto de entretenimiento es el que empuja las
cifras de gasto, en la ciudad dénde mds se observa esto
durante el mes es en Medellin, siendo el crecimiento mds
alto reportado de todas las canastas dentro de todas las
Electro ciudades.
7,96%
Electro es ofra de las categorias crece por encima del
romedio en 3 de las 5 ciudades.
BARRANQUILLA Moda P
6,95% Particularmente Bucaramanga es la Unica ciudad donde el

Entretenimiento crecimiento de entretenimiento no estd dentro de las 3

991% primeras, por ello es alli donde la categoria de electro la que
mayor crecimiento tiene.

Educacion Educacién solamente aparece como una categoria que
717% aporta mucho al crecimiento del gasto en al ciudad de
Barranquilla.

Electro
MICROECONOMIC 7.12%
OUTLOOK



CRECIMIENTO ANUAL REAL DEL

15,00%

10,00%

5,00%

0,00%

-5,00%

-10,00%

-12

ene-12
nov-12
abr-13
sep-13
feb-14

jun

TOTAL

Fuente: RADDAR

CRECIMIENTO ANUAL REAL DEL

GASTO GASTO
15,00% 15,00%
10,00% 10,00%
5,00% 5,00%
0,00% 0,00%
-5,00% -5,00%
-10,00%
X -10,00%
sfessegRsnEels g ype
SIpwvwegeertbexa e 53 283 g3 8283828358283 823 ¢ ¢ 5 ¢ 3
—56'»‘:'*66&$i'-6..6 (7} ) ) (7} ) ) (7} [ 5--.5--.
ST EeERF2ER L
£ ® £ ——TOTAL
= CANASTA - TURISMO e CANASTA - TELECOMUNICACIONES Y ENTRETENIMIENTO —TOTAL

RAADVA

ene-14
jul-14
ene-15
jul-15
ene-16
jul-16
ene-17
jul-17
ene-18
jul-18
ene-19

e LECHE Y DERIVADOS (SC)

55

CRECIMIENTO ANUAL REAL DEL
GASTO




PESO DE LOS IMPORTADOS EN EL CONSUMO - COMPOSICION DE LAS
VALOR IMPORTACIONES DE CONSUMO

3.3% | 3.6% | 4,0% | 3.7% | 4,4% | 4.2% | 4,2% | 3.7%

8. VARIOS

10.8%

26,4%
20,7% | 27.8% 28.,1%
7. TRANS/COM 0 33,8% | 35,5%
10,6% :

42,2%

H 6. ENTRETENIMIENTO

5. EDUCACION

H 4. SALUD

u 3. MODA

H 2. HOGAR

u 1. ALIMENTOS

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Fuente: BANCO DE LA REPUBLICA - DIAN - DANE - RADDAR RAG DW



PESO DE LOS IMPORTADOS EN EL GASTO SEGUN RADDAR

m2011 m2012 m2013 m2014 w2015 m2016 ™ 2017 w2018

» £
RRERRRY

1. ALIMENTOS 2. HOGAR 3. MODA 4. SALUD 5. EDUCACION

Fuente: BANCO DE LA REPUBLICA - DIAN - DANE - RADDAR

%S
%€
%61
%12
%61
%LL
%LL

%S1

w
R

6. ENTRETENIMIENTO 7. TRANS/COM

RAADVA

8. VARIOS

Total general

Los importados contintan siendo
cerca del 10% del total del gasto de
los hogares.

Mas, es importante resaltar que cada
vez pesan mas en el gasto de :

-Alimentos
-Moda
-Salud

Y menos en los grupos de:

-Educacion

-Entretenimiento

-Transporte y Comunicaciones
-Gastos varios

Los primeros por una mayor
demanda de esos bienes, y los
segundos, pierden peso por el menor
valor de la tecnologfa afno a ano.
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¢ Cuando fue la ultima vez que una marca los sorprendio para bien?

RAADVY consumer Knowledge Group



¢ Cuando fue la ultima vez que compraron algo que los hiciera felices?

RAADVY consumer Knowledge Group



6L02/L0/1
6L02/50/1
6L02/€0/1
6L02/10/1L
8L02/LL/L
8L02/60/1
8L02/L0/1L
8L02/50/1
8L02/€0/1
8L0z/10/1L
L102/LLL
L102/60/1
Loz/LoNL
L102/50/1
L102/€0/1
LLoz/10/L
9L02/LL/L
9L02/60/1
9L02/L0/1L
9L02/50/1
9L02/€0/1
9L02/10/L
sLoz/LL/L
SL02/60/1
sLoz/Lo/L
sL02/50/1
sLoz/€0/1
SL02/1L0/1
vLoz/LL/L
vL02/60/L
vLoz/Lo/L
viLoz/so/L
viLoz/€o0/L
vLoz/10/L
€1L02/1L/1
€102/60/1
€102/L0/1
€102/50/1
€102/€0/1
€L02/10/1
zioz/LL/L
z102/60/1
zroz/Lo/L
zLoz/so/1L
zLoz/€0/1
zLoz/1o/1L
Loz/LL/L

LL02/60/1
Loz/Lo/L
LLoz/so/1L
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H 05. Gusto m 07. Necesidad
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o
=
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=
o
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Fuente: CONSUMER TRACK RADDAR
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(2

POR QUE COMPRAMOS

u13. Otro

= 12. Se le habia acabado

11. Promocion

1 09. Porque necesita otro

= 08. Para actualizar el anterior

H 07. Necesidad

= 05. Gusto

H 04. Fidelidad

H 03. Costumbre
H 02. Calidad

6L02/L0/L
6L02/50/1
6L02/€0/1
6102/10/1
8L02/1LL/L

8L02/60/1
8L02/L0/1
8L02/50/1
8L02/€0/1
8L02/10/L
L102/LLL

L102/60/1
Loz/Lo/L
L102/50/1
L102/€0/1
L1L02/10/1
9L02/1LL/L

9L02/60/1
9L02/L0/1L
9L02/50/1
9L02/€0/1
9L02/10/1L
sLoz/LL/L

SL02/60/1
sLoz/Lo/L
S1L02/50/1
sLoz/€0/1
sLoz/Lo/1L
vLoz/LL/L

v1L02/60/L
vioz/Lo/L
vLoz/so/L
viLoz/€0/L
vLoz/10/L
€L02/1L/1

€102/60/1
€102/L0/1
€102/50/1
€102/€0/1
€102/10/1
zioz/LL/L

zL0z/60/1
zLoz/Lo/L
zLoz/so/1L
zLoz/€0/1
21L02/10/1
Loz/i/L

LL02Z/60/1L
Loz/Lo/L
LLoz/so/L

Fuente: CONSUMER TRACK RADDAR




¢DONDE COMPRAMOS LOS COLOMBIANOS?
(COMPARADO DE LOS 6 PRIMEROS MESES)

= 12. HARD DISCOUNT
11. CATALOGO

¥ 10. OTRO

1 09. PUNTO AUTORIZADO /BANCO/ CADE

7 08. SUPERMERCADO

© 07. INTERNET

B 06. ZONA COMERCIAL

¥ 05. CENTROS COMERCIALES

B 04. ALMACEN COMERCIAL SIN CC
m 03. ALMACEN DE GRAN CADENA
W 02. VENDEDOR AMBULANTE

H 01. TIENDAS DE BARRIO

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fuente: CONSUMER TRACK RADDAR RAG DW 67
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H 01. TIENDAS DE BARRIO H 02. VENDEDOR AMBULANTE m 03. ALMACEN DE GRAN CADENA m 04. ALMACEN COMERCIAL SIN CC

1.5%81,5%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

N 05. CENTROS COMERCIALES N 06. ZONA COMERCIAL N 07. INTERNET N 08. SUPERMERCADO

2,8%
2,1% | 2.3%

1,6%I1.8%I1.7%I
3 9e d0,.6%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

H 09. PUNTO AUTORIZADO /BANCO/ CADE H 10. OTRO E 11. CATALOGO H 12. HARD DISCOUNT

7.9%

47% 5.4%
3.1% 2,9%\

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fuente: CONSUMER TRACK RADDAR RAG DW 69
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CANTIDAD DE TRANSACCIONES POR TIPO DE CONSUMIDOR EN LOS ULTIMOS 12 MESES

CONSUMIDOR APRENDIZ

CONSUMIDOR EXPERTO

H CONSUMIDOR CONOCEDOR

19%
21%
22%
22%
21%
21%
21%
20%
20%
20%
19%
19%
20%
18%
18%
18%
17%
16%
16%
16%
17%
17%
18%
19%
19%
19%
19%
20%
20%
20%
22%
22%
22%

onnr
OAVIN
OZIVIN
Od3N3

2019

JYLIINIIAON
J44dIN3ILd3S
onnr
OAVIN
OZYVYIN
Od¥3N3

2018

JYLIINIIAON
J449IN3ILd3S
onnr
OAVIN
OZYVIN
Od¥3N3

2017

JYIINIIAON
JY49IN3ILd3S
onnr
OAVIN
OZIVIN
Od3N3

2016

JYIINTIAON
J44dIN3ILd3S
onnr
OAVIN
OZiVIN
Od¥3N1d

2015

RAADVA

JYLIINIIAON
J44dIN3ILd3S
onnr
OAVIN
OZUVIN
Od¥3N3

2014

JYLIINIIAON
J449IN3ILd3S
onnr
OAVIN
OZYVIN
Od¥3N3

2013

JYAGINTINON
J44dIN3ILd3S
onnr
OAVIN
OZIVYIN
OY3N3I

2012

JYLIINIIAON
ELELNVEINRERY
onnr
OAVIN

201

71
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7. OPTIMIZADORA

H 4. EFICAZ

H 1. LIQUIDA

o]}
OAVIN
OZIYVIN
O¥3IN3
JYAGINTIAON

J49IN3ILd3S
onnr
OAVIN
OZIVIN
O¥3IN3
JYEINTIAON

J¥9N3ILd3S
onnr
OAVIN
OZIYVIN
O¥3IN3
JYCGINTIAON
J¥9dN3iLd3S
olnnr
OAVIN
OZIYVIN
O¥3IN3
JYEINTIAON
J¥9N3ILd3S
onnr
OAVIN
OZ¥VYIN
[o2.ELLE]
JYAGINTIAON
ER.E: I EINR.ERY
olInnr
OAVIN
OZIYVIN
OY3IN3
JYAINTIAON
ER-E:IELNR.ELY
onnr
OAVIN
OZ¥VYIN
O¥3IN3
JYAGINIIAON
ER.E: I EINR.ERY
olrnnr
OAVIN
OZIVIN
O¥3IN3
JYAINIIAON
J¥9N3ILd3S
onnr
OAVIN

Fuente: CONSUMER TRACK RADDAR
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6COMO VENDER
FLEFANTES AZULES?
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LO QUE EL

CONSUMIDOR

RAADVY

QUIERE

Diagrama C(3) de Tendencia

LO QUE LA
INDUSTRIA
HACE

LO QUE LA
CONSUMIDOR | CUMPLE AL INDUSTRIA

LQEU:)EAR: Y NO [CONSUMIDOR HACE Y NO
SIRVE

EL CONSUMIDOR LA INDUSTKIA VA CON
QUIERE CAMBIOS TENDENCIA, PERO
SUMIDOR NO

TENI.A:E;Q{ESIE:? VA I.O QU E ES
TENDENCIA
MUNDIAL
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Diagrama C(3) de Tendencia
LO QUE
USTED
HACE

LO QUE EL
CONSU M I DOR LO QUE EL HACE QUE EL

CONSUMIDOR 0’52%"1’!”:"’" CONSUMIDOR
Qu I ERE QUIEREYNO | Q@ OS  NO QUIERE
A NO LE DAN

LO OBVIO
LO QUE LA LO QUE AMBOS HACEN
COMPETENCIA 3 MIDOR NO
HACE QUE YO NO
PUEDO HACER
L0 QUE LA LO QUE SU

COMPETENCIA

HACE QUE EL COMPETENCIA

CONSUMIDOR NO

QUIERE H Ac E

RAADVY <



@CONSUMIENDO

LOS INGRESOS
CRECEN POCO

, LO MISMO

CONTROLO COSTOS

BUSCAMOS
CRECIMIENTOS

LANZO NUEVOS
SERVICIOS

DEFINO NUEVAS
FORMAS DE ATRAER

RAADVA

NEGATIVO

!

LOS INGRESOS NO
CRECEN

) SEGUIMOS HACIENDO |

DEBEMOS HACER
MENOS

REDUZCO COSTOS

| HAGO DESCUENTOS

REDUZCO PERSONAL

LANZO NUEVOS
SERVICIOS

o)
"
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@CONSUMIENDO
ESTADOS DE ANIMO Y CICLO ECONOMICO

Euforia

Ansiedad
Emocidon

Negacion

Optimismo
Optimismo

Desesperaciéon

Esperanza

Panico Depresion

atimiento
Capitulacion

Fuente: Bancolombia — Riveros, Alex
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10,0 ¢COMO SE HA COMPORTADO LA ECONOMIA COLOMBIANA?

Euforia

Euforia.
Ansiedad

Emocion
ion

7.0 Negacion

Negacio;

6.0
Optimisr
Optimismo
5.0 ID(Bptlm|sm
1ismo
4,0 Desesperacion Alivio
Desesperacion Alivio (
3,0 Esperanza
Esperanza ‘
2,0 L .
Panico Depresion
Panico Depr 'sion
1,0
Abatimignto '/ Capitulacion
L 0mwv|ir mm e mmavienmviem W EmmIviE o maviEen VWi E o mavironm v mmwronmav|i
2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017p 2018pr 2019pr

Fuente: DANE. RADDAR 33



El Consumo en 2019... RAADVY

i DINAMICA DE INFLACION DINAMICA DEL GASTO
DINAMICA DEL PIB .
8,0% 8,0%
8,0% 7,0%
7,0% 6.0% 6,0%
6,0% 5,0%
[
5,0% Los 5,0%
4,0%
’ 3,0%
3,0%
2.0% 2,0%
2,0%
1,0%
1,0%
0,0% 0,0%
0,0%
-1,0%
-1,0%
-2,0% -Z'O%NNNNNNNNNNNNNN -2’0%88888888888888
’ N N N N N NNDNIDNINNNNN © 9 9 9 O 0o 0o oo o oo oo O O 0O R R RRRRLRRRRBR
s8g88ge2eegaee 8FS8B5RENERGENEE TNeCoRNMwInoNgS
GNIOOLDOI—‘NUJAMO\\I%% O ©

—0=TECHO =—e—=|PC =—e—PISO —e—TECHO —e—GASTO =—e—PISO

—e—=TECHO —e—PIB ——PISO

Fuente: RADDAR



MACRO&MICROFORECASTOUTLOOK — COLOMBIAZ0/

El nuevo normal de Colombia

23300XUS

RAADVA




MACRO&MICROFORECASTOUTLOOK = COLOMBIAZ0Z/
CRECIMIENTO DEL PIB EN COLOMBIA: PROYECCIONES Y PND

5,00%

4,73%
4,50%
4,50% [
4,00% 3,75%
®
3.50%
3,00%
2,50%
2,00%
1.50%
1,00%
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p
=== CRECIMIENTO POTENCIAL === CRECIMIENTO PROMEDIO —e—PIB —&— PROYECCIONES FMI ®—METAS PND

RAADVA ”



El Consumo en 2019 & 2020...

DINAMICA DE GASTOMETRIA REAL
(OBSERVADA, ESTIMADA Y PROYECTADA)

8,0%

7.0%

6,0%

5,0%

4,0%

3,0%

2,0%

1.0%

0,0%

-1,0%

-2,0%

LA FIESTA DEL PESO A $2.000
+COMPRANDO LO QUE NO TENIA

5.5%

4,5%

3.2%

2012 2013 2014

5.6%

2015

0,6%

-0,2%

EL GUAYABO DEL PESO
A$3.000
+|VA DEL 19%

2016 2017 2018

6,6%

6,0%

5.4%

PESO A $3.300
_+DESCONTENCION
DE GASTO
+MAS GENTE

2019 EST 2020P

=0—TECHO

Fuente: RADDAR- ANALISIS RADDAR

VAR GASTOMETRIA REAL

PISO

El crecimiento del gasto de los hogares, crecia por
encima del 3% en términos reales hasta 2015,
impulsado por el crecimiento poblacion, la baja
penetracion de algunas categorias de tecnologia y
vehiculos y por délar a $2.000 pesos;

Entre 205 y 2018, el gasto de los hogares hizo
un ajuste importante debido a la subida del dolar
a $3.000, una inflacion del 9% a mediados de
2016y la implementacion del IVA del 19% en
2017,

2019 es un aiho de buena dinamica, porque
retoma la contencion de compra de bienes
semidurables y durables de 2016-2018, y gracias
al aumento de la entrada de remesas vy el
aumento de la poblacion por la migracion
venezolana.

En 2020 se pueden esperar tres escenarios que
dependen de tres variables fundamentales:

AJUSTE POR REFORMA TRIBUTARIA-
DEVALUACION DEL PESO-
MIGRACION DE VENEZOLANOS-

87



MACRO&MICROFORECASTOUTLOOK — COLOMBIAZ0/

PASADO 2011-2014 PRESENTE 2015-2017 FUTURO 2018-2022

La economia colombiana crecié de manera

positiva en este periodo, impulsada
fundamentalmente por la entrada de

MACROECONOMI’A O ingresos por el petréleo, pero con un costo
DINANHCA DEL PIB muy grande en el aparato productivo,

porque aumento mucho las
importaciones.

VAR PIB: 5,2%A

La inflacion se mantuvo por debajo del
(4%4), el desempleo es estable cerca del
(9%¢>) y el ingreso PC PPP aumenta

MICROECONOMIA O EL (6%1).
GASTO DE HOGARES El gasto de hogares no crece al ritmo

de la economia, porque es la
inversion la que la jalona.
VAR GASTO DE HOGARES: 4,5% <>

Habra dos momentos: 2018 serd el proceso
electoral, donde se espera que gane un
candidato no polarizador ni de izquierda y
gue el Senado sea de mayoria de centro
derecha, lo que dard pie a una tensa calma
politica para el préximo presidente.

ENTORNO POLITICO

CONDICION POLITICA: TENSA

RAADVA "



UN “SEMAFORO” DE OPORTUNIDADES, A MANERA DE RESUMEN

> L d 1 ' |
ot ‘ - y

SEGUIMOS IMPORTANDO MUCHOS INSUMOS Y BIENES DE cﬂ‘ﬁlTAL T
NO HEMOS EXPORTADO MAS. ~= '

EL TIPO DE,CAMBIO DE MUY SENSIBLE'A TEMAS NO ECONOMICOS”.

LA LLEGADi\ DE VENEZOLANOS NOS HA SEerDO EN EL CORTO PLAZO.

N N NN

2 _<ELGASTO DE-LOS HOGAR’ES CRECE POR HAstR MAS PERSONAS, REMESAS
CREDITO Y SALARIOS ! _
7. EL GASTO CRECE MAS:EN SER\ntﬂ\os QUE.E'N PRODUCTOS
7 EL GASTO EN IMPORTADOS NO HA CAMBIADO DEMASIADO EN EL BOLSILLO.
=< e
7 _SERA UNANO SIN ELECCIONES Y CON EXPANSION DE GASTO PUBLICO
7 EL 2020 ES MUY POSIBLE QUE EL PIB CREZCA MAS QUE LO QUE CRECE EN 2019

RAADVA >



NUESTRA MISION EN MERCADEL
ES TRANSFORMAR SEGUNDOS EN

MUMENTLS



NUESTRA OBJETIVIEN MERCADEL
NU ES SER IMPRESGINDIBLES... ES SER

INULVIDABLES
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