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. Como se gastan 100 pesos en Bucaramanga? Reestructuracion del gasto en Bucaramanga
Trimestre Ago-Oct Trimestre Ago-Oct
ALIMENTOS Y COMIDAS PARA EL 67% ALIMENTOS Y COMIDAS PARA EL
HOGAR 25,99% HOGAR

693%  BELLEZA BIENESTAR Y CUIDADO DE
6,58% LA SALUD

FERRETERIA Y HOGAR

17,98%
18,76% FERRETERIA Y HOGAR

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

BELLEZA BIENESTAR Y CUIDADO DE LA

SALUD EDUCACION

RESTAURANTES Y GASTRONOMIA
ELECTRO

ENTRETENIMIENTO
ENTRETENIMIENTO

EDUCACION
MODA -0,50%
MODA
TRANSPORTE Y COMUNICACIONES -0,78%
ELECTRO

RESTAURANTES Y GASTRONOMIA -1,09%
moct-20 moct-19
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Noticias del trimesire movil en la canasta

de Alimentos y comidas para el hogar

En octubre 10,9 millones de colombianos no han tenido alimento
suficiente por razones de la pandemia

Gobierno Nacional promueve acciones en pro de la seguridad
alimentaria durante covid-19

SegUn infOI’mO el perlédICO eCOHémICO POI’TOfOHO, OﬂTeS de |O Se reconoce que el Covid_] 9 ho pro\/ocodo Cier'l'os

CUOreﬂTeﬂO, el 88,9% de |OS me|l|OS pOdI'On COﬂsumil’ TreS Com|d05 Ol Ofec‘l‘ociones en IO Seguridod Olimenforio y nu‘l'ricionol en |O
Com|dOS, el 29,2 % comen dOS Veces Ol diO y el 2/6% unNna vez Ol dI'CI econémiCOS, SOCiOleS, Ombienfoles yl por supues‘l'o de SO'Ud,
FrehTe a eSTO reO“dOd, |O red de BOHCOS de A|ImenTOS de CO|OmbIO hCI generodos por IO pondemio y IOS medidos poro SU m|‘|‘|goc|én

redoblado esfuerzos en la recuperacion de los excedentes alimentarios
de comercios, empresas, industrias e incluso de hogares, para
distribuirlos a las comunidades que no disponen de acceso a und
comida diaria, nutritiva, y saludable.

Tamano de Var anuadl Var anual Inflacion Pocket
Mercado Gasto Corr. Gasto real Anual Share
1,008
Agzc’o'zgc" Billones de 11,53% 6,30% 2,24% 28,24%
pesos
AEDIEDCE b e 14,92% 8,23% 8,38% 25,87%
2019 de pesos
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Comporfq mien‘l'o del Variacién del gasto real
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OCT-18 OCT-19 OCT-20
Desde el pico de crecimiento en el mes de abril por i
las compras de pdnico por el inicio de la pandemia y Dinamica del gasto real
la cuarentena, se viene observado una estabilizacion
del crecimiento, a pesar que ain se mantiene en Woct-19 moct-20
niveles superiores a los registrados anos anteriores.
il G0z 12,86%
En términos acumulados, la tasa de crecimiento es L

mas del doble a la registrada en el mismo periodo del
ano pasado. Esto indicaria un excelente ano para el
sector en canales como las tfiendas de barrio,
supermercados y almacenes de cadena. A pesar de
que las ventas de estos productos por domicilios y
aplicaciones mostré un importante crecimiento, estas

aun siguen representando una pequena parte de las =R -7.50%

transacciones. AL TRIMESTRE ANTERIOR  MISMO TRIMESTRE DEL ~ EN LO CORRIDO DEL ULTIMOS 12 MESES

i ANO ANTERIOR ANO
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Composicion de la canasta

o 310m o 330% Composicién de la
= PESCADO Y OTRAS DE MAR 11,84% 9,43% cand S.I. a

TUBERCULOS Y PLATANOS
Reestructuracion anual de las
= FRUTAS categorias

m HORTALIZAS Y LEGUMBRES

HORTALIZAS Y LEGUMBRES 0,90%

= CEREALES Y PRODUCTOS DE
PANADERIA

m ALIMENTOS VARIOS

LACTEOS, GRASAS Y HUEVOS 0,43%

CARNES Y DERIVADOS DE LA

m LACTEOS, GRASAS Y HUEVOS
CARNE

0,33%

m CARNES Y DERIVADOS DE LA

CARNE CEREALES Y PRODUCTOS DE

PANADERIA 0.29%

OCT-19 OCT-20

ALIMENTOS VARIOS 0,21%

Debido a la complementariedad entre las diferentes categorias de la canasta, la distribucion del
gasto es pareja. La categoria de tubérculos y pladtanos es la Unica que pierde peso dentro del gasto
en comparacion frente al ano on’rerpr. Esto se debe a una menor demanda y a la caida en los PESCADO Y OTRAS DE MAR 0.20%
precios de estos productos. El mayor tiempo en el hogar, permite que muchos hogares consideren
la alimentacidon que hasta antes de la pandemia venian trayendo, el uso de una mayor cantidad
de verduras, frutas y proteinas tienen a tener mayor participacion en el plato de los hogares Pese a

esto, muchos ofros hogares presentan dificultades para acceder a los 3 platos de comida diaria, ZREES 0,04%
como causa de la reduccion de los ingresos. Por esta razon, las ayudas dadas por el gobierno vy las
entidades privadas impactan especialmente esta canasta.
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Inflacion de la canasta de alimentos y comidas para

el hogar del hogar

Inflacion de la canasta de en Bucaramanga
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Inflacion Mensual de la canasta en Bucaramanga ;COMO SE COMPORTARON LOS PRECIOS DE LA
AT CANASTA EN OCTUBRE ?
Los niveles de precios de la ciudad para la canasta de alimentos
presentaron un leve repunte al inicio de la pandemia, pero estos
han empezado a descender confinuamente. Este descenso de
precios estd relacionado principalmente con la categoria de
0,20% tubérculos y platanos, los cuales por una sobre oferta y una
. . . . . . . ] disminucion de la demanda por el ciere de colegios, hoteles y
-0,11% -0,11% restaurantes, presentaron importantes caidas durante los Ultimos
-0.47% -0.55% meses. Sin embargo, el inicio de la temporada de lluvias podria
-1,48% traer importantes incrementos de precios debido a la pérdida de
abr-20 may-20 jun-20 jul-20 ago-20 sep-20 oct-20 cultivos y las dificultades de transporte de los productos.
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Variacion del gasto real Bucaramanga vs. Nacional
8,23% 7.99% Comportamiento de la
canastas de alimentos y
comidas para el hogar
en Bucaramanga vs.

0,57% Nacional
GASTO EN ALIMENTOS Y GASTO EN ALIMENTOS Y GASTO TOTAL NACIONAL . .
COMIDAS PARA EL HOGAREN  COMIDAS PARA EL HOGAR siendo dlimentos una de las canastas con
BUCARAMANGA NACIONAL mayor importancia dentro del gasto de los
bumangueses, se  resalta como el
mOCT-19 mOCT-20 crecimiento del gasto de la ciudad se

coloca por encima del gasto promedio
nacional en alimentos.

Variacion del gasto real de la canasta Bucaramanga vs. Nacional e . i '
En términos de inflacidn, la ciudad se

encuentra por encima del promedio
8.38% 9 02% nacional. Sin embargo, los bajos precios
i resultan siendo un factor para que muchos
hogares no tengan grandes presiones a la
hora de adquirir la canasta especialmente

de frescos.
Un factor a tener en cuenta, es el flujo de
COMIDAS PARA EL HOGAR EN COMIDAS PARA EL HOGAR frecuentes principalmente de alimentos.
BUCARAMANGA NACIONAL
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Conclusiones y aspectos a tener en cuenta

» El gasto en alimentos representa alrededor del 28% del gasto total de los bumangueses.
« El gasto en alimentos se ha venido estabilizando progresivamente desde el pico en abril.

« A pesar de que las ventas de estos productos por domicilios y aplicaciones mostré un importante
crecimiento, estas aun siguen representando una pequena parte de las transacciones.

« Un mayor fiempo en casa no solo ha significado un incremento en el gasto en alimentos, sino también ha
traido la reconsideracion de la alimentacidon que se traia antes de la pandemia, promoviendo la
inclusion una mayor cantidad de verduras, frutas y proteinas.

« Es importante tener en cuenta el peso que han tenido las ayudas en especie y monetarias que han
dado empresarios, organizaciones y el gobierno.

» Los bajos precios han permitido que no haya presiones sobre el bolsillo de los hogares.

« ¢|La temporada de lluvias es un factor a tener en cuenta por sus posibles efectos en los precios.

Microeconomic outlook Raddar.net
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